
Успешная премьера R+T Russia сос-
тоялась в 2012 году. 56 компаний из 
14 стран мира: Австрии, Белоруссии, 
Китая, Чехии, Германии, Греции, 
Италии, Кореи, Польши, России, 
Испании, Тайваня, Турции и США 
представили свои новейшие тех-
нологии и инновации на площади в 
1300 кв. м. 3 427 профессиональных 
посетителей из 35 стран мира про-
демонстрировали большой интерес 
и подтвердили абсолютный успех 
первой выставки R+T Russia. 
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Количество комплектов
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накладная) на каждый вышедший из печати журнал.
Для физических лиц документы не предоставляются.
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ИЦ «Современные Строительные Конструкции»  
информирует о выходе нового аналитического отчета

«РОССИЙСКИЙ ОКОННО-ФАСАДНЫЙ РЫНОК.  
ИТОГИ РАЗВИТИЯ В 2000-2012 ГГ. И ПЕРСПЕКТИВЫ 

НА 2013-2015 ГОДЫ»

Впервые отчет будет доступен в двух вариантах: полный и сокращенный
Дата выхода отчета: май 2013 г.
Язык отчета: русский
Количество страниц: 
– полный отчет – 280
– сокращенный отчет – 140
Полный отчет содержит: разделов – 15, таблиц – 52, графиков и диаграмм – 78
Сокращенный отчет содержит: разделов – 15, таблиц – 40, графиков и диаграмм – 56
Подробнее на сайте www.ssk-inform.ru 
 
Отчет подготовлен ИЦ «Современные Строительные Конструкции» по результатам 

работ, выполненных в 2008-2013 гг. в рамках реализации совместного проекта «Монито-
ринг российского строительного рынка». 

Отчет содержит следующую информацию:
•	 Структура, характеристика и основные показатели российского оконно-фасадного рынка.
•	 Динамика развития рынка в 2000-2012 годах. Последствия финансово-экономического кризиса и посткризисное 

восстановление 2010-2012 гг.
•	 Развитие рынка в секторе ПВХ. Развитие рынка в секторе алюминия. Развитие рынка в секторе древесины
•	 Развитие рынка в секторе комбинированных конструкций и конструкций из других материалов.
•	 Производители окон и фасадных конструкций. Производственный потенциал и техническая оснащенность пред-

приятий, их классификация и географическая локализация. Эффективность производства. Загрузка производствен-
ных мощностей.

•	 ТОП-100 ведущих компаний-производителей по итогам 2012 года.
•	 Производители и поставщики профильных систем, фурнитуры, стекла, стеклопакетов, комплектующих и мате-

риалов. Торговые марки и рыночные доли. Импорт и внутреннее производство. Изменения, произошедшие в 2009-2012 
гг., и проявившиеся тенденции.

•	 Потенциал рынка, исходя из состояния существующего жилищного и нежилого фондов, объемов нового строи-
тельства, реконструкции и ремонта, покупательской способности населения. Основные потребительские группы.

•	 Региональные особенности. Объемы потребления окон и фасадных конструкций в федеральных округах и субъ-
ектах РФ. Потенциал и перспективы развития региональных рынков.

•	 Региональные лидеры (ведущие компании-производители оконных блоков и фасадных конструкций по феде-
ральным округам и субъектам РФ).

•	 Ценовая конъюнктура рынка. Факторы, влияющие на потребительский спрос и ценообразование.
•	 Нетарифное регулирование. Правовая и нормативная база. Изменения, ожидаемые в 2013-2015 гг., и их воз-

можные последствия.
•	 Системные риски. Оценка рисков для строительного и оконно-фасадного рынка.
•	 Сценарии развития в 2013-2015 гг. Вероятность реализации и последствия для развития рынка.
На основании анализа возможных сценариев развития и вероятности их реализации, с учетом ожидаемых измене-

ний макроэкономической ситуации, внешнеэкономической конъюнктуры и других факторов, дана оценка перспектив 
развития оконной индустрии и оконно-фасадного рынка в 2013-2015 гг.

По вопросам подписки и приобретения аналитического отчета обращайтесь, пожалуйста:
тел: +7 495 798 0542;   факс: +7 495 638 5248

director@ssk-inform.ru 
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www.ssk-inform.ru

Объективная, достоверная,  
оперативная �информация для специалистов
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Жизнерадостный и полный опти-
мизма, оконщик в третьем по-

колении из Саксонии, он стоял у ис-
токов современной оконной техноло-
гии в России. Под его руководством 
группа компаний IVAPER достигла 
выдающихся результатов, вошла в 
число ведущих компаний отрасли в 
России и стала лидером по произ-
водству оконного профиля ПВХ на 
Северо-Западе.

Роль Андреаса Пертеля в про-
паганде и продвижении высокока-
чественных немецких оконных си-
стем на рынке России невозможно 
переоценить. Создавая в 1996 году 
основы своего бизнеса в России, Ан-
дреас продолжил традиции немецко-
го предпринимательства и приложил 
все усилия, чтобы окна из профилей 
GEALAN, а затем и IVAPER всегда 
были и оставались символом высо-
кого качества.

Андреас Пертель родился в семье 
потомственного оконщика в немец-
ком городе Пауза 18 апреля 1967 го-
да. Его отец и дед занимались произ-
водством окон и дверей из дерева. 
Мама была мэром Паузы. Андре-
ас с детства помогал отцу и деду на 
производстве. С ростом конкуренции 
и развития профильных систем из 
пластика, Андреасу, руководивше-
му в то время семейной фирмой, на-

АНДРЕАС ПЕРТЕЛЬ: ДЕЛО ЖИЗНИ

до было принимать непростое реше-
ние. Модернизировать производство 
деревянных окон или перестраивать 
весь бизнес на пластиковые окна.

На выставке Fensterbau Frontale в 
Нюрнберге Андреас провел несколь-
ко дней на стенде немецкой оконной 
фирмы WERU, которая на тот момент 
являлась лидером немецкого оконно-
го рынка. Для того, чтобы организо-
вать свое производство по приме-
ру этой фирмы потребовались бы 
огромные инвестиции и колоссально 
много времени. А плестись в хвосте 
Андреас не хотел. Тогда он принял 
решение перестроить свой бизнес 
и продавать окна, которые изготов-
лены на заводе WERU. В очень ко-
роткий срок дилерская фирма Андре-
аса Пертеля выбилась в лидеры. В 
эти годы он получил бесценный опыт 
личных продаж и управления быстро-
растущей оконной фирмой.

В 1994 году А. Пертель впервые 
приехал в Россию. А в 1996 году сов-
местно со своим партнером Светла-
ной Ивановой они открыли первый 
сервисный центр по заказу ПВХ- 
окон из Германии и немного поз-
же – склад с комплектующими для 
их производства в России.  В это же 
Пертель установил партнерские от-
ношения с GEALAN Fenstersysteme 
GmbH, Германия. Началась дистри-
буция профильных систем GEALAN 
на рынке России. Это было очень 
непростое время. Многие не верили 
в будущее пластиковых окон в Рос-
сии. Но Андреас Пертель и Светла-
на Иванова мечтали, что наступит 
тот момент, когда в большинстве 
петербургских квартир будут стоять 
современные качественные окна из 
их профиля. 

Очень быстро из небольшой 
региональной компании, россий-
ская фирма IVAPER превратилась в 
значимого игрока на оконном рын-
ке России. Своей энергией и целе-
устремленностью Андреас заражал 
всех вокруг себя. Его умение быстро 
принимать трудные решения позво-
лила группе IVAPER успешно пройти 

через все кризисы, которые потряса-
ли Россию.

На сегодняшний день группа 
ИВАПЕР – это быстроразвивающа-
яся современная компания, коллек-
тив которой продолжает традиции 
немецкого предпринимательства и 
личной ответственности за свою ра-
боту, заложенные одним из ее осно-
вателей Андреасом Пертелем.

Андреас Пертель
18.04.1967 – 03.06.2012
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ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

РЕГИОНАЛЬНЫЕ ЛИДЕРЫ 

ВЕДУЩИЕ КОМПАНИИ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ БЛОКОВ 
И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ В РЕГИОНАХ-СУБЪЕКТАХ РФ

ИЦ «Современные Строительные Конструкции» начинает публикацию рей-
тинга «Региональные лидеры» ведущих компаний-производителей окон и фа-
садных конструкций по итогам 2012 года.

Оценки получены по результатам работ по проекту «Мониторинг россий-
ского оконно-фасадного рынка», который с 2008 г. реализует ИЦ «Современ-
ные Строительные Конструкции» при поддержке ряда других организаций 
(подробнее см. предшествующие публикации 2009-2012 гг.). 

Ведущие компании-производители оконных блоков и фасадных конструк-
ций по итогам 2012 года в регионах-субъектах РФ, входящих в состав Южно-
го, Северо-Кавказского, Приволжского, Уральского и Дальневосточного фе-
деральных округов РФ, – региональные лидеры – представлены в таблицах 
ниже.

Приведенные в таблицах компании – региональные лидеры – как правило, 
являются также крупнейшими в регионах компаниями-производителями окон-
ных и дверных блоков, блоков остекления лоджий и балконов, витражных и 
др. светопрозрачных конструкций из ПВХ-профилей. 

Рейтинг «ТОП-100» крупнейших компаний по итогам 2012 года будет опу-
бликован в следующем номере.

Подробная информация о ведущих компаниях-производителях РФ, 
включая данные о структуре производства, производственной мощности, 
количестве производственных линий, уровне автоматизации производст-
ва, численности персонала, руководителях, партнерах, дилерах, регионах 
реализации продукции и др. представлена в книгах аналитического отче-
та «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производители оконных и фасадных 
конструкций» (9 аналитических отчетов, сформированных по федеральным 
округам РФ, в которых представлено более 1000 ведущих компаний-произ-
водителей).

Ведущие компании-производители оконных блоков  
и фасадных конструкций из ПВХ в регионах-субъектах 

РФ Южного федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахождение  

производства
(город, нас. пункт)

Респ. Адыгея «Империя», ГК п. Яблоновский

Краснодарский край
«Южная Оконная Компания»
«Данко-Диалог» («Горница»)
«Тиграл Эко-строй»

Ейск
Краснодар
Краснодар

Астраханская обл.
«Фабрика Окон» / ГК «АСК»
«Оконный завод «Мир окон»
«Фабрикантъ»

Астрахань
Астрахань

Волгоградская обл.
«Райтер»
«ОкнаМакс»

Волгоград
Волгоград

Ростовская обл.
«Компания КПИ»
«Пласт-Сервис»
«Горизонт»

Таганрог
Ростов-на-Дону
Аксай

User
Текст
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Ведущие компании-производители оконных блоков  
и фасадных конструкций из ПВХ в регионах-субъектах 

РФ Северо-Кавказского федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахождение  

производства
(город, нас. пункт)

Респ. Дагестан
«Мир окон»
«Фабрика окон»

Избербаш
п. Степной

КБР
«Оконный завод 
«Фенстер Бау»

с. Светловодское

КЧР «ЕвроОкна» Черкесск
РСО-Алания «Ирпласт» Владикавказ

Ставропольский край

«Оконный комбинат «Светоч»
«Жилье-Комфорт»
«Босфор»
«Омега»

Светлоград
Пятигорск
Пятигорск
Пятигорск

Чеченская Респ. ФЛ «Грознефтегаз» Грозный

Ведущие компании-производители оконных блоков  
и фасадных конструкций из ПВХ в регионах-субъектах 

РФ Приволжского федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахождение  

производства
(город, нас. пункт)

Респ. Башкортостан
«Европласт»
«Галерея окон»
«Мастер Окон»

Октябрьский
Уфа
Уфа

Респ. Марий Эл
«Спектр-М»
«Компания «БАМ»

Йошкар-Ола
Йошкар-Ола

Респ. Мордовия
«ИСК «Технотэкс-КЕВ»
«КСМ»

Саранск
Саранск

Респ. Татарстан

«Техно-Колор»
«Каньон», ГК
«Компания Мирокон»  
(ПО КОМЗ)
ПО Пластик», ГК

Нижнекамск
Казань
Казань
Набережные Челны,  
Казань

Респ. Удмуртия
«Завод Консиб – Ижевск»
«Август»
«ЗОК «Фаворит»

Завьяловский р-н, с. Люк 
Ижевск
Сарапул

Респ. Чувашия
«Компания «Мавит» 
«Компания «Ваши окна»
«Компания «Атриум»

Чебоксары
Чебоксары
Чебоксары

Пермский край
«Амега»-«СтеклоДом», ГК
«Завод Окна Века»
«Планета Свет», ГК

Пермь
Пермь
Пермь

Кировская обл. 
«Спецремстрой-К»
«Окна Раут»
«Компания ДОМ»

Кирово-Чепецк
Киров
Киров

Нижегородская обл.
«Оконный завод БАМ»
 «Завод Консиб – НН»
«Саксэс», ГК

Нижний Новгород
Нижний Новгород
Нижний Новгород

Оренбургская обл.
«Оренпласт»
«Висла»
«ПродМашПласт»

Оренбург
Оренбург
Оренбург

User
Текст

User
Текст
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Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахождение  

производства
(город, нас. пункт)

Пензенская обл.
«Ремстрой»
«ПО Панорама»
«Экосоюз»

Заречный
Пенза
Пенза

Самарская обл.

«Самарские Оконные  
Конструкции»
«Ромакс»
«Свет», ГК

Самара
Самара
Самара

Саратовская обл.
«Окна ТиСН» 
«Евро-пласт»
«Пластконструктор»

Саратов 
Саратов
Саратов

Ульяновская обл.
«Симбирские окна»
«Тат-профиль»

Ульяновск
Ульяновск

Ведущие компании-производители оконных блоков  
и фасадных конструкций из ПВХ в регионах-субъектах 

РФ Уральского федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахождение 

 производства
(город, регион)

Курганская обл.
«КЗСК «Стеклолюкс-45»
«Фабрика окон»

Курган
Курган

Свердловская обл.

«Спецремстрой»
«Арт-Металл Оконные  
системы»
«Атомстройкомплекс»

Екатеринбург
Екатеринбург
Екатеринбург

Тюменская обл.
«Барс»
«Тюмень-Дизайн-Сервис»
«Пластконструкция»

Тюмень
Тюмень
Тюмень

Челябинская обл.
«Эталон»
«Оптима»
«Стекландия»

д. Казанцево
Челябинск
Кыштым

Ведущие компании-производители оконных блоков  
и фасадных конструкций из ПВХ в регионах-субъектах 

РФ Дальневосточного федерального округа

Регионы-субъекты РФ Компании
Местонахождение  

производства
(город, регион)

Приморский край «Окна Эталон»
«Роспласт ДВ»
«Окленд»

Владивосток
Владивосток
Владивосток

Хабаровский край «Мастер Билл», ГК
«Бизнес Альянс», ГК
«Отрис» («СПК»)

Хабаровск
Хабаровск
Хабаровск

Амурская обл. «Хоум Мастер»
«Амурстрой-Окна»

Благовещенск
Благовещенск

Сахалинская обл. «Окна Сахалина»
«Карви»

Южно-Сахалинск
Южно-Сахалинск

ТОП-100
ТОП-500
Лидеры

User
Текст

User
Текст

User
Текст
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•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Центрального 
федерального округа. Москва и Московская область».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Центрально-
го федерального округа (кроме Москвы и Московской 
области».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Северо-За-
падного федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Южного фе-
дерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Северо‑Кав-
казского федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Приволжского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Уральского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Сибирского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие произво-
дители оконных и фасадных конструкций Дальнево-
сточного федерального округа».

Отчеты содержат подробную и постоянно обновляе-
мую информацию о ведущих российских компаниях-про-
изводителях оконных и фасадных конструкций.

В рамках реализации проекта «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯ-
ЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФАСАД-
НЫХ КОНСТРУКЦИЙ» с 2011 года ежегодно выходят 9 
аналитических отчетов, в которых представлены более 
1000 ведущих компаний-производителей оконных и фа-
садных конструкций Российской Федерации.

В отчеты включены компании, суммарный годовой 
объем производства которых составлял более 10 тыс. кв. 
м / более 1 тыс. кв. м в мес. (учитывая изделия из всех ви-
дов применяемых рамных материалов).

Отчеты формируются по итогам предшествующего 
года:

–  отчеты, вышедшие в 2011 году – по итогам 2010 г.;
–  отчеты, вышедшие в 2012 году – по итогам 2011 г.;
–  отчеты, выходящие в 2013 году – по итогам 2012 г.

Выход 9 новых отчетов (по итогам 2012 г.) запланиро-
ван на февраль-июнь 2013 г.

В настоящее время по итогам 2012 года уже вышли 	
6 аналитических отчетов:

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Уральского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Южного фе-
дерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Северо-Кав-
казского федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие произво-
дители оконных и фасадных конструкций Дальнево-
сточного федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Приволжского 
федерального округа».

•	 «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ведущие производи-
тели оконных и фасадных конструкций Сибирского 
федерального округа».

Заканчивается обновление данных, и готовятся к вы-
ходу остальные 3 новых отчета по итогам 2012 года.

СТРУКТУРА ОТЧЕТОВ (РАЗДЕЛЫ):

1. Краткая характеристика федерального округа и 
входящих в его состав регионов‑субъектов РФ.

2. Строительный и оконно-фасадный рынки федераль-
ного округа.

3. Региональные объемы производства и потребления 
оконных и фасадных конструкций.

4. Перечень ведущих компаний-производителей окон-
ных и фасадных конструкций федерального округа по 
итогам 2012 г.

5. Информационные карты компаний-производителей 
(см. ниже).

6. Распределение ведущих компаний-производителей в 
регионах‑субъектах РФ, входящих в состав федерального 
округа, по объемам производства. Региональные лидеры.

7. Сводные данные:
–  групповое распределение и суммарные объемы про-

изводства ведущих компаний; их доля в региональных 
объемах производства;

–  баланс товарооборота между регионами;
–  особенности региональных рынков; оценка потенци-

ала регионов.
Выводы.

ИЦ «Современные Строительные Конструкции» информирует о выходе новых 
аналитических отчетов, подготовленных в рамках реализации проекта 

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 
ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ»
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ИНФОРМАЦИОННЫЕ КАРТЫ

Информационная карта каждой компании содержит 
следующие данные:

•	 Наименование, юридическая форма, торговая марка.
•	 Структура компании (подчиненность, предприятия, 

филиалы, представительства).
•	 Руководство компании, должностные лица (долж-

ность, Ф. И. О.).
•	 Виды деятельности, основная продукция, типы 

производимых изделий (по назначению; по виду исполь-
зуемых материалов – ПВХ, алюминий, дерево, др.).

•	 Место расположения (компании, производства); 
адрес, тел. / факс, e-mail, сайт;

•	 Год основания / год начала производства.
•	 Количество сотрудников (общее / основной произ-

водственный персонал).
•	 Структура производства (количество и виды про-

изводств, производственные площади, цехи, участки).
•	 Характеристика технологического оборудования 

(используемое оборудование, марки, годы поставки / вво-
да в эксплуатацию, уровень автоматизации производ-
ства, число и характеристика сборочных линий (пилы, 
обрабатывающие центры, сварочные и зачистные маши-
ны,  фурнитурные столы и др.), наличие и число линий 
производства стеклопакетов).

•	 Мощность производства (номинальная, расчетная).
•	 Используемые профили, фурнитура, стеклопаке-

ты, другие комплектующие и материалы (стекло, герме-
тики, приводы и т. д.).

•	 Реализация продукции (регионы реализации, ос-
новные потребители);

•	 Система продаж (торговый дом, филиалы и пред-
ставительства, число и местонахождение офисов / пунктов 
продаж, дилерская сеть, число и местонахождение диле-
ров, основные дилеры или список дилеров);

•	 Объемы производства за 2012 г. (экспертная 
оценка / данные компании), в том числе по видам исполь-
зуемых рамных материалов.

•	 Объемы производства за 2006‑2012 гг. (динами-
ка): экспертная оценка / данные компании.

•	 Финансовые показатели деятельности компании.
•	 Дополнительная информация (реализованные 

объекты, партнеры, участие в региональных програм-
мах, членство в СРО, наличие административного ре-
сурса, заказы и др.).

•	 Оценка перспектив развития на 2013‑2014 гг. (про-
гноз: позитивный, нейтральный или негативный).

Поскольку информационная карта каждой компа-
нии занимает от 1 до 4 стр., размещение файлов дан-
ных всех компаний в одной книге (отчете) явилось бы не-
удобным для пользователя. Поэтому информация сфор-
мирована по федеральным округам РФ, что позволило 
сократить число информационных карт фирм в одной 
книге от 55 до 210.

Аналогичным образом, по федеральным округам 
РФ, сформированы отчеты. С целью удобства пользова-

ния, информационный блок по Центральному федераль-
ному округу разделен на два отчета (2 книги): Москва и 
Московская обл.(первая книга); остальные регионы ЦФО 
(вторая книга).

В совокупности 9 отчетов 2013 г. содержат подробную 
характеристику около 1100 ведущих российских компаний-
производителей оконных блоков и фасадных конструкций.

Компании, представленные в отчетах, в совокупности 
контролировали в 2010‑2012 гг. (непосредственно или че-
рез своих дилеров) более 70 % оконно-фасадного рынка 
РФ в целом и до 80 % рынка в секторе ПВХ.

По объему и полноте представленной информации 
проект «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗ-
ВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ» 
является уникальным для России.

ОТЧЕТЫ «РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА.  
ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ 

И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ»:

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Центрально-
го федерального округа. Москва и 
Московская область».

Отчет выходит в июне 2013 г.
В отчете представлено более 120 

компаний.
Стоимость 36 250 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Центрального 
федерального округа (кроме Мо-
сквы и Московской области)».

Отчет выходит в июне 2013 г.
В отчете представлено более 150 

компаний.
Стоимость 43 750 руб

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных и 
фасадных конструкций Северо-За-
падного федерального округа».

Отчет выходит в июне 2013 г. 
В отчете представлено более 110 

компаний.
Стоимость 33 500 тыс. руб.
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«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Южного фе-
дерального округа».

Отчет вышел в марте 2013 г. 
В отчете представлено 88 компа-

ний.
Стоимость 26 750 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Северо‑Кав-
казского федерального округа»

Отчет вышел в апреле 2013 г. 
В отчете представлено 56 компа-

ний.
Стоимость 20 000 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Приволжско-
го федерального округа».

Отчет вышел в апреле 2013 г.
В отчете представлено 212 компа-

ний.
Стоимость 58 500 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Уральского 
федерального округа».

Отчет вышел в феврале 2013 г. 
В отчете представлено 88 компа-

ний.
Стоимость 28 000 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Веду-
щие производители оконных и фа-
садных конструкций Сибирского 
федерального округа».

Отчет вышел в мае 2013 г.
В отчете представлено 180 компа-

ний.
Стоимость 51 000 руб.

«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. Ве-
дущие производители оконных и 
фасадных конструкций Дальнево-
сточного федерального округа».

Отчет вышел в марте 2013 г. 
В отчете представлено 65 компа-

ний.
Стоимость 22 500 руб.

Открыта подписка на аналитические отчеты
«РОССИЙСКАЯ ТЫСЯЧА. ВЕДУЩИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОКОННЫХ И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ – 2013»

Договор на подписку оформляется на основании присланной Вами заявки.
При оплате подписки на отчет не позднее месяца, предшествующего ме-

сяцу выхода отчета, предоставляется скидка в размере 10 %.
При подписке на 2 отчета и более предоставляются дополнительные скидки.

По вопросам подписки на отчеты обращайтесь, пожалуйста:

тел: +7 495 798‑0542

факс: +7 495 638‑5248

director@ssk-inform.ru
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ИЦ «Современные Строительные Конструкции»  
информирует о выходе нового аналитического отчета

«ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПВХ-ПРОФИЛЕЙ В РОССИИ»
Дата выхода отчета: 18.03.2013 г.
Количество: страниц – 106, разделов – 9, таблиц – 28, графиков и диаграмм – 5.
Способ предоставления: электронная версия в формате PDF; возможно предоставле-

ние в печатном виде.
Стоимость: 39 тыс. руб. (НДС не облагается)
Демонстрационная версия отчета представлена на сайте http://www.ssk-inform.ru

Отчет подготовлен ИЦ «Современные Строительные Конструкции» по результатам ра‑
бот, выполненных в 2008‑2013 гг. в рамках реализации проекта «Мониторинг российского 
рынка строительных материалов и изделий».

В отчете представлено около 300 компаний-производителей экструдированных ПВХ-
профилей, в том числе более 60 производителей системных профилей для окон и дверей.

Отчет предназначен, в первую очередь, для производителей и поставщиков экструзионного оборудования и ин‑
струмента, ПВХ‑смолы, аддитивов и компаундов. Он может быть также полезен производителям ПВХ-профилей, в 
т. ч. производителям системных оконных профилей (для оценки рынка).

Отчет содержит:
1. Перечень российских компаний-производителей экструдированных ПВХ-профилей (профильно-погонажных из‑

делий из ПВХ) с указанием местонахождения производства и видов производимой продукции.
2. Подробные данные о компаниях-производителях, сгруппированных по федеральным округам РФ:
–  наименование, юридическая форма, торговая марка (марки);
–  контактные данные: местонахождение офиса / производства, адрес, тел., факс, e-mail, сайт;
–  Ф. И. О. руководителей и ответственных (должностных) лиц компании; 
– производственная номенклатура и торговые марки; 
– количество экструзионных линий;
–  производственные мощности, данные об объемах производства; 
– дополнительная информация, в т. ч. данные о деятельности в 2008‑2012 гг.
3. Основные показатели рынка профильно-погонажных изделий из ПВХ: 
– объемы производства ПВХ; 
– объемы и структура потребления ПВХ в секторе производства профильно-погонажных изделий;
–  производство системных ПВХ-профилей; 
– импорт и экспорт; 
– потребление системных ПВХ-профилей; 
– структура рынка профильно-погонажных изделий из ПВХ: внутреннее производство, потребление, импорт и экспорт
4. Сводные данные: 
– перечень производителей системных оконных и дверных профилей; топ-20 ведущих компаний;
–  перечень производителей подоконных досок, откосов и отливов; топ-20 ведущих компаний;
– перечень производителей панелей и вагонки; топ-20 ведущих компаний; 
– перечень производителей сайдинга;
–  перечень производителей плинтусов (в т. ч. из вспененного ПВХ); топ-20 ведущих компаний; 
– производители других ППИ; ведущие производители;
–  территориальное распределение производств.
Представлена производственная структура подотрасли (производство экструдированных ПВХ-профилей строи‑

тельного и иного назначения) по видам изготавливаемой продукции.
Дана оценка перспектив развития рынка экструдированных ПВХ-профилей (профильно-погонажных изделий из 

ПВХ) в 2013‑2015 гг.

По вопросам подписки и приобретения аналитического отчета обращайтесь, пожалуйста:
тел: +7  903 798 05 42, факс: +7 495  638 52 48

director@ssk-inform.ru
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EXPROF Profecta – 
энергосбережение  
для всех

ООО «ЭксПроф»
625061, г. Тюмень,  

ул. Производственная, 25
тел. +7 (3452) 77‑16‑11,  
факс +7 (3452) 77‑16‑10

www.exprof.ru

Не так давно энергосберегающие 
окна относились к предмету ро-

скоши. 5-камерный «золотой стан-
дарт» манил, но был не по карману 
очень многим. В 2008 году времена 
изменились: компания «ЭксПроф» 
представила рынку невероятно до-
ступный и качественный 5-камер-
ный профиль по цене его 3-камерных 
«коллег»! 

Что за продукт скрывается под 
этим ценником?

Пять камер по цене трех

Компания «ЭксПроф» начала вы-
пуск 5-камерных профилей с «пре-
миум-класса». EXPROF Suprema 

обладает выдающимися характери-
стиками, но доступна лишь состоя-
тельным потребителям. Вдохновив-
шись идеей о теплых окнах для всех, 
«ЭксПроф» занялся разработкой 
энергосберегающих систем для ши-
рокого круга заказчиков. Так появи-
лась экономичная EXPROF Profecta 
и ее модификации – AeroProfecta и 
Profecta Plus. 

Как это удалось? 
Цену «высушило» оригинальное 

решение: немного уменьшили высо-
ту главных профилей против обыч-
ной. На теплоизоляцию это не по-
влияло. Сопротивление теплопере-
даче EXPROF Profecta такое же, как у 
элитных систем.

Благодаря  «низкопрофиль-
ному» переплету окна EXPROF 
Profecta «широко открыли глаза»: 
значительно увеличилось свето-
пропускание. Также широко от-
крывают глаза и сами покупате-
ли, удивляясь, что стоят эти пяти-
камерные профили как обычные 
3-камерные. 

Создана для морозов, 
бережет тепло

Редкий профиль выдержит моро-
зы -60°С. 

EXPROF Profecta не страшны ни 
морозы, ни жара: эти окна отлично 
чувствуют себя и в Якутске, и в Со-

Системы EXPROF Profecta и Profecta Plus

•	 5-камерные профили с монтажной глубиной 70 мм
•	 долговечность – 60 условных лет
•	 сопротивление теплопередаче 0,81 м2·°С/Вт
•	 стеклопакет 24, 32, 40 или 42 (44) мм
•	 увеличенное светопропускание
•	 штульповые и эркерные окна

Система EXPROF AeroProfecta

Дополнительные преимущества:
•	 5-камерный профиль с широкой ко-
робкой монтажной глубиной 101 мм
•	 внутрипрофильная вентиляция
•	 сопротивление теплопередаче  
0,82 м2·°С/Вт
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чи. Рецептура пластика идентична 
профилям элитных систем EXPROF – 
он обладает исключительной моро-
зостойкостью и долговечностью в 60 
лет эксплуатации. 

Но и в самом суровом климате 
окна Profecta надежно хранят до-
машнее тепло. Структура профиля 
такова, что он соответствует самым 
жестким требованиям тепло- и зву-
коизоляции для всех климатических 
зон России. Рама, створка и импост 
имеют по пять камер, причем арми-
рующий контур защищают от низ-
ких температур  снаружи три изоли-
рующие камеры – это эффективно 
перекрывает мостик холода по ме-
таллу. 

Комплектуются окна Profecta сте-
клопакетами толщиной 24, 32, 40 и 
даже 44 мм! 

Выбор есть!

В линейке EXPROF Profecta – це-
лых три различных модификации 
профиля для разных запросов. По-
мимо основной, есть еще две мо-
дели с усиленными свойствами: 
AeroProfecta и Profecta Plus. 

«Дышащая» AeroProfecta призва-
на исключить такие неприятности, 
как конденсат и плесень. Приставка 
«aero» означает, что система осна-
щена знаменитой запатентованной 
разработкой компании «ЭксПроф» – 

«широкой» рамой 101 мм с внутри-
профильным доступом воздуха. О 
сырости и духоте можно забыть! 

Модель Profecta Plus  – совсем 
новая. Она введена в 2012 году. От 
«материнской» системы Profecta Plus 
отличается увеличенной высотой 
рамного профиля. Геометрия окон-
ных проемов в наших домах, увы, не-
редко далека от идеала. «Высокопро-
фильная» рама помогает оконщику 
компенсировать недоработки стро-
ителей и качественно смонтировать 
окно в неровную четверть. А потреби-
тель во всех модификациях получает 
добротные энергосберегающие окна 
с увеличенным светопропусканием 
по доступной цене.

С 1 апреля завод «ЭксПроф» начал 
постепенный переход на исполь-

зование нового дизайна защитной 
пленки на профили энергосберегаю-
щих оконных ПВХ-систем. 

На новых пленках наряду с лого-
типом EXPROF будет также разме-
щено торговое наименование серии. 

Компания «ЭксПроф» брендирует 
энергосберегающие оконные системы

Для каждой из трех базовых серий 
оконных профилей 70 мм разрабо-
тан свой фирменный цветовой инди-
катор: зеленый для S571 Profecta, си-
реневый для S570 Suprema и оран-
жевый для 6-камерной S670 Experta. 
Названия серий выполнены в соот-
ветствующих фирменных цветах. 
Новые защитные пленки будут вне-

дряться постепенно. Дизайн защит-
ной пленки для профилей трехкамер-
ной серии S358 (Practica, Robusta, 
дверные системы), а также балкон-
ной системы S246 Externa, не изме-
нится.

www.exprof.ru

Сбытовая сеть компании «Экс-
Проф» в Центральном федераль-

ном округе пополнилась новыми суб-
дилерскими складами в ряде област-
ных центров. Купить ПВХ-профили и 
комплектующие марки EXPROF для 
изготовления светопрозрачных кон-
струкций теперь можно в Рязани, 
Смоленске и Туле. 

Для многочисленных оконных 
компаний, работающих в этих реги-

Сбытовая сеть «ЭксПроф» пополнилась новыми 
складами

онах на профилях EXPROF, наличие 
складов в непосредственной бли-
зости от производства значительно 
улучшит оперативность снабжения в 
сезон. Головной региональный склад 
в Москве также получает множество 
плюсов: сокращаются издержки, так 
как отпадает необходимость мелко-
оптовой доставки. Кроме того, про-
филь на эти склады будет в основном 
отгружаться напрямую с завода в Тю-
мени.

Также после непродолжитель-
ной паузы продукция EXPROF вер-
нулась в Краснодарский край. Пере-
работчики региона уже сейчас мо-
гут покупать ее со складов сразу в 
нескольких городах: Анапе, Красно-
даре, Новороссийске и Славянске-
на-Кубани.

www.exprof.ru
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предлагаем каталог-справочник

«КОМПЛЕКТУЮЩИЕ ДЛЯ ОКОН, ДВЕРЕЙ  
И ФАСАДНЫХ КОНСТРУКЦИЙ»

Каталог-справочник предназначен для специалистов оконно-фасадной ин-
дустрии, работающих в области проектирования, комплектации, изготов-

ления, монтажа, эксплуатации и ремонта окон, дверей и фасадных конструк-
ций. Он может быть также полезен строителям, проектировщикам, архитек-
торам, специалистам проектных организаций, служб заказчика, предприятий 
ЖКХ.  

В каталоге-справочнике содержится систематизированная информация о 
комплектующих изделиях и материалах, применяемых для изготовления окон, 
дверей и фасадных конструкций. Представлены системы оконной и дверной 
фурнитуры, поворотно-откидные и раздвижные механизмы, комплектующие 
для раздвижных конструкций, ручки, петли, подоконники, монтажные матери-
алы, системы безопасности и контроля. Приведены данные о производителях 
и поставщиках, включая номенклатуру поставок, контактную информацию, 
адреса представительств и дистрибьюторов. Представлена инновационная 
продукция ведущих компаний-производителей.

Дополнением к настоящему каталогу являются информационные базы 
данных «Комплектующие и материалы для производства оконных, двер-
ных и фасадных конструкций», предоставляемые на электронных носите-
лях и содержащие подробную информацию о компаниях-производителях и по-
ставщиках. Перечень производимой (поставляемой) продукции в базах дан-
ных расширен по сравнению с тем, который представлен в основных разделах 
каталога-справочника, и включает более 60 товарных групп. 

Каталог-справочник. — 3-е изд., перераб. и доп. / Под. ред. Н.Л. Гаври-
лова-Кремичева и И.Л. Николаевой. — М.: Информационно-издательский 
центр «Современные Строительные Конструкции», 2011. — 104 с.,ил.

предлагается ПОДПИСКА 

Стоимость каталога-справочника (брошюры) – 450 руб. 
База данных «Комплектующие и материалы для производства оконных и фасадных конструкций» – 2500 руб.

Предоставляются скидки на комплект: 

При покупке комплекта «каталог + база данных» – общая стоимость 2600 руб. 
Расценки представлены с учетом пересылки (НДС не облагается).

Если у Вас возникли сложности при оформлении подписки, Вы можете позвонить по телефону  
в редакцию (495) 638-5248 или написать письмо и отправить его по адресу pay@ssk-inform.ru  
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Разработанная группой немецких 
конструкторов система морозо-

стойких ПВХ-профилей IVAPER 70 с 
упорным уплотнением и строитель-
ной глубиной 70 мм включает в себя 
целостную спецификацию профилей 
в 5- и 3-камерном исполнении для ре-
шения самых сложных задач совре-
менного оконного строительства.

5-камерные профили отличают-
ся оптимальным прохождением изо-
терм и относятся к группе профилей 
на рынке с исключительно высокими 
теплоизоляционными свойствами. 
Основные профили в 3-камерном ис-
полнении представляют собой эконо-
мичную альтернативу по отношению 
к 5-камерногй версии, обеспечивая 
при этом теплоизоляционные пара-
метры по 1 классу.

С точки зрения технологии обра-
ботки 5-камерных профилей у окон-
ного предприятия не возникает ни-
каких сложностей  – ведь и в 5-ка-

система IVAPER 70:  
современное решение

мерных и в 3-камерных профилях ис-
пользуются универсальные элементы 
армирования. Все 5-камерные створ-
ки могут по выбору использоваться в 
комбинации с 3-х или 5-камерными 
рамами или наоборот.

Варианты комбинаций с унифици-
рованными элементами армирования 
в раме, импосте и створке повыша-
ют экономичность и минимизируют 
складские издержки оконного пред-
приятия.

Системный дизайн по-немецки 
лаконичен. Внешние контуры профи-
лей выдержаны в строгом стиле: ско-
сы на выступах рам составляют 15°и 
створок с радиусом скруглений 4 мм. 

В системе IVAPER 70 используют-
ся только АПТК-уплотнения (искусст-
венный каучук), сохраняющие свою 
эластичность при низких температу-
рах и, таким образом, даже при силь-
ных морозах, они гарантируют опти-
мальную герметичность окна.

В рамках системы можно реали-
зовать все типы открываний окон и 
дверей, а также делать треугольные 
и арочные окна. Створки входных 
дверей могут открываться как во-
внутрь, так и наружу. Дверные про-
фили выполнены в 5-камерном ис-
полнении, имеют большую камеру 
армирования, что гарантирует оп-
тимальную теплоизоляцию и высо-
кую стабильность конструкции. Все 
широко распространенные на рын-
ке РФ дверные замки могут быть ис-
пользованы в дверях из профилей 
IVAPER 70.

Толщина стеклопакетов в системе 
IVAPER 70 – до 40 мм.

Благодаря продуманному рас-
положению внутренних перемычек 
обеспечивается прохождение само-
резов, крепящих фурнитуру, через 
несколько перегородок и, тем самым, 
достигается высокая надежность 
крепления фурнитуры. 

Для облегчения монтажа на рабо-
чих поверхностях профилей имеются 
специальные монтажные направляю-

щие, обеспечивающие точное пози-
ционирование при сверлении во вре-
мя сборки окна.

Фальш-накладки различной ши-
рины могут эстетически оформить 
стеклопакет, в том числе и для сохра-
нения внешнего вида окон в истори-
ческих зданиях. Створки, фальш-на-
кладки и штапики имеют одинаковый 
скос. Наклеенные фальш-накладки 
могут быть нарезаны под одинако-
вым углом как изнутри так и снаружи.

Для реализации различных при-
соединений в нижней части окна в 
системе IVAPER 70 имеется ряд про-
филей, гарантирующих оптимальное 
присоединение с точки зрения тепло-
техники.

В межэлементных соединениях 
может быть использовано статиче-
ское соединение IVAPER 70. Профи-
ли расширителей рам предлагают 
возможность индивидуальных реше-
ний. Дополняют техническую часть 
программы профили углового соеди-
нения и многоцелевые соединитель-
ные профили.

В рамках системы IVAPER 70 воз-
можна реализация множества де-
коров внешних поверхностей про-
филей как в одностороннем, так и в 
двухстороннем исполнении. Основ-
ные профили производятся серийно 
как в белом исполнении, так и окра-
шенные в массе для последующего 
двухстороннего декорирования по-
верхности. 

Конструкторы системы IVAPER 70 
уделили большое внимание выполне-
нию всех требований строительной 
физики при одновременном дости-
жении экономичности и оптимизации 
количества профилей и всех этапов 
производственного процесса. Сис-
тема IVAPER исключает возможные 
ошибки при изготовлении окна! 

Преимущества IVAPER 70:

•	 Универсальная система премиум-
класса, предназначенная для изготовле-
ния энергосберегающих окон и дверей
•	 Немецкая конструкторская разработка
•	 Профили выполнены в морозостойком  
исполнении
•	 Отличная теплоизоляция
•	 Высокая технологичность переработ-
ки и монтажа
•	 Оптимальная логистика оконного 
предприятия
•	 Качество IVAPER – Ваша выгода!

Санкт-Петербург  
Тел.: (812)458-0744 

www.ivaper.ru
ivaper@ivaper.ru
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«ОД»: Господин Фос, спустя 5 
лет Вы вновь возглавили компа-
нию «профайн РУС», которая за-
нимает лидирующие позиции 
на российском рынке оконных 
ПВХ-профилей. Какой Вы нашли 
компанию после своего возраще-
ния?

Я.Ф.: То, что компания, которую 
я вновь возглавил, сумела сохра-
нить лидирующие позиции на рын-
ке, это уже хороший показатель. 
Однако, при этом необходимо при-
знать, что отрыв «профайн РУС» от 
конкурентов несколько сократился. 

КАКОВА СИТУАЦИЯ НА РОССИЙСКОМ
ОКОННОМ РЫНКЕ?

Журнал «ОКНА и ДВЕРИ» продолжает публикацию серии интервью с руководителями ведущих компаний 
отрасли об итогах прошедшего года, текущей ситуации и перспективах развития оконного рынка. 

В опубликованных интервью содержатся различные оценки рыночной ситуации (см. также «ОД» №1, 
№2/2013). Мнения и оценки руководителей оконных компаний по ряду вопросов далеко не всегда совпада-
ют с мнениями и оценками руководителей компаний, занимающихся производством системных профилей и 
комплектующих, среди которых тоже нет единогласия. Налицо различные точки зрения. 

И это, тем более, интересно!
Мнение редакции и имеющиеся в ее распоряжении данные могут не совпадать с мнениями и оценками ре-

спондентов.
Благодарим всех участников!

На вопросы редакции «ОД» отвечает Ян-Герд Фос, 
генеральный директор ЗАО «профайн РУС»

Но текущий хороший резуль-
тат  – это лишь часть успеха. Что 
можно сделать больше и лучше 
для будущего  – вопрос не менее 
важный. В целом, могу сказать, 
что «профайн РУС»  – это самый 
важный рынок для всего концерна 
profine, а моя приоритетная зада-
ча – увеличение мощности profine 
в России. Общий объем инвести-
ций концерна profine до 2015 года 
составляет около 120 млн. евро, и я 
ставлю перед собой задачу значи-
тельную часть этих средств прине-
сти в Россию. 

«ОД»: Как Вы оцениваете 2012 
год для «профайн РУС» и для 
российской оконной отрасли в 
целом? Насколько вырос объем 
производства Вашей компании 
по сравнению с 2011 годом? Ка-
кова динамика объемов продаж?

Я.Ф.:  2012 год был успеш-
ным для нашей компании. Объемы 
производства выросли на 8%, что в 
условиях кризиса является очень хо-
рошим показателем. В ближайшее 
время мы планируем ускорение ро-
ста компании, увеличение его дина-
мики. Все это входит в дальнейшую 
стратегию «профайн РУС».

«ОД»: Завод «профайн РУС» 
в Воскресенске успешно рабо-
тает. Расскажите, пожалуйста, 
немного о его продукции. Что 
производится сейчас и что ново-
го будет введено на рынок в бли-
жайшие годы? Планируется ли 
увеличение производственных 
мощностей, ввод новых экстру-
зионных линий? Каковы планы 
по развитию в других российских 
регионах? 

Я.Ф.: В настоящий момент за-
вод в Воскресенске  – это совре-
менное, отвечающее всем стандар-
там предприятие по производству 
профиля. Мы очень гордимся им. 
Его мощности достигают 90 тысяч 
тонн профиля в год. Понятно, что, 
если мы хотим продолжать расши-
рять и увеличивать обороты нашей 
компании, необходимо расширять 
и производство. Но это не означа-
ет, что мы будем расширять произ-
водство в Воскресенске, более ве-
роятно, что мы будем искать новые 
площадки, удаленные от центра, 
которые помогли бы нам охватить 
новые территории. Важно, чтобы 
эта площадка была ближе к круп-
ным региональным рынкам. Конеч-
но, мы проведем тщательный ана-
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лиз всех регионов и их рынков. Но 
одно нам известно точно – основы-
вать новое производство мы будем 
в другом регионе не в Москве и не в 
Московской области. 

«ОД»: Компания «профайн 
РУС» всегда придерживалась 
мультибрендовой стратегии. 
Сравнительно недавно к маркам 
КБЕ, TROCAL и Koemmerling при-
бавился GUTWERK. Каковы успе-
хи в продвижении профильных 
марок?

Я.Ф.: В настоящий момент мы 
все еще выводим марки GUTWERK 
н а  р ы н о к  с в е т о п р о з р ач н ы х 
конструкций. Мы поставляем систе-
му с монтажной толщиной 58 мм, а 
совсем недавно наша продуктовая 
линейка пополнилась профильной 
системой GUTWERK_70  мм. Дан-
ный профиль соответствует высо-
ким стандартам качества, которые 
являются обязательными для всех 
продуктов «профайн РУС», и произ-
водится с учетом самых последних 
инновационных достижений.

«ОД»: Жесткая ценовая конку-
ренция  – реальность сегодняш-
него рынка. Жалобы на ценовой 
демпинг, ценовые войны слышны 
от многих компаний-производи-
телей. Ощущаете ли Вы давление 
со стороны не слишком щепе-
тильных в этом отношении кон-
курентов?

Я.Ф.: Меня очень огорчает тот 
факт, что российский рынок зло-
употребляет ценовым демпин-
гом. Это приводит к снижению ка-
чества продукции. На мой взгляд, 
российский рынок заслуживает бо-
лее качественных продуктов. Наша 
компания намерена поддерживать 
и формировать высокие стандарты 
в отрасли, никогда не переступая ту 
грань, за которой заканчивается хо-
рошее качество профиля.

«ОД»: За последние годы в 
отрасли было создано несколь-
ко союзов (объединений). Како-
во, на Ваш взгляд, их влияние на 

рынок, на отношение произво-
дителей к качеству окон? Будет 
ли ввод разрабатываемых но-
вых стандартов стимулировать 
производителей окон к повыше-
нию качества производимой про-
дукции? Что, по Вашему мнению, 
необходимо предпринять, для то-
го, чтобы у заказчика при выборе 
окон на первом месте стоял бы 
вопрос качества, а не цены? Или, 
по крайней мере, соблюдался бы 
баланс качество-цена?

Я.Ф.: Я рад, что в России был 
сформирован Союз производи-
телей полимерных профилей, 
в рамках которого у компаний, 
выпускающих профильные систе-
мы, есть возможность обсудить во-
просы производства пластиковых 
конструкций и стандарты качества. 

Что касается СППП, то его 
участники должны заботиться не 
только о повышении стандартов ка-
чества, но и о том, чтобы они не на-
рушались. То есть необходимо сле-
дить не только за производством 
профиля, но и за тем, чтобы парт-
неры выпускали из них качествен-
ный конечный продукт. Производи-
тели окон, в свою очередь, должны 
заботиться о правильном монтаже 
готовой конструкции. Должен рабо-
тать единый механизм, участники 
которого поддерживали бы высо-
кую репутацию друг друга.

«ОД»: Производители окон-
ных профилей поставляют свою 
продукцию сборочным оконным 
производствам либо напрямую, 
либо посредством крупных дис-
трибьюторов, обладающих раз-
витыми сбытовыми сетями. Что 
эффективнее? Какой сбытовой 
стратегии придерживается Ваша 
компания? Какие маркетинговые 
методы использует?

Я.Ф.: По нашим данным, кана-
лы дистрибуции в ближайшие годы 
также будут успешными. Это обу-
словлено, с одной стороны, тем, что 
мы работаем с дистрибьюторами, у 
которых есть представительства в 
различных регионах, а с другой сто-

роны, тем, что появляются крупные 
переработчики профиля, которые 
предпочитают работать напрямую 
с предприятиями-производителями 
профильных систем. Эта двусторон-
няя стратегия помогла «профайн 
РУС» стать лидером на рынке СПК, 
и мы не видим причин отказываться 
от нее. Мы очень благодарны нашим 
дистрибьюторам за конструктивную 
совместную работу в прошлом и на-
деемся на такое же плодотворное 
сотрудничество в будущем. Уверен, 
что мы и в дальнейшем будем так-
же успешно работать с нашими дис-
трибьюторами и прямыми компани-
ями-переработчиками.

«ОД»: Продукция ЗАО «про-
файн РУС» сегодня представле-
на практически во всех регионах 
России. В каких регионах дея-
тельность Вашей компании идет 
наиболее успешно? 

Я.Ф.:  Лидерство «профайн 
РУС» лучше всего заметно в цен-
тральных регионах, в Москве и в 
Поволжье. К сожалению, регио-
ны, которые слишком удалены от 
Воскресенска, сталкиваются с не-
которыми трудностями в отноше-
нии дистрибутивной стратегии. Но 
при этом ясно видно, что благодаря 
производству на Дальнем Востоке 
«профайн РУС» достаточно хорошо 
представлен и активно развивается 
в Хабаровске и Владивостоке.

«ОД»: Расскажите немного о 
планах на 2013 год и среднесроч-
ную перспективу.

Я.Ф.: Прежде всего, мы будем 
работать над повышением удовлет-
ворённости наших клиентов. Также 
мы сделаем ставку на развитие но-
вых производств в России и внедре-
ние инноваций. К примеру, мы ско-
ро планируем представить новые 
решения в области проветривания 
окон, цветных профильных систем, 
технологий различной поверхности 
профиля. У нас много идей, с кото-
рыми мы планируем успешно кон-
курировать на российском рынке.
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«ОД»: Российский оконно-фа-
садный рынок практически вос-
становился после кризиса 2009 го-
да. Как Вы оцениваете итоги про-
шедшего 2012 года для рынка Ва-
шего региона? 

С.К.: К сожалению, до роста про-
даж докризисного периода рынок 
не дошел. Последние годы идет, так 
называемый, замедленный рост. 
Для нашего основного региона по-
ставок, это Москва и ближайшие к 
ней области, 2012 год в целом год 
выдался удачным. По нашим оцен-
кам, средний рост продаж составил 
5-10%. 

«ОД»: Каким был прошедший 
год для Вашей компании? Насколь-
ко выросли (остались без измене-
ния, снизились) объемы производ-
ства и продаж Вашей компании? В 
возведении или реконструкции ка-
ких престижных объектов участво-
вала Ваша компания в 2012 году? 
Какие технологии, материалы и ин-
новационные решения были при 
этом использованы?

С.К.: 2012 год для компании «Ха-
мелеон» выдался достаточно насы-
щенным. Валовой доход предприятия 
вырос на 10% по отношению к преды-
дущему году. Продажи, в основном, 
увеличились за счет частных заказ-
чиков и дилеров. 

В прошедшем году мы завершили 
полное остекление гостиницы «Укра-
ина» в Москве, активно занимались 
остеклением большого жилого ком-
плекса «Изумрудные холмы» в Крас-
ногорске, начали устанавливать про-
дукцию в жилом комплексе «Суха-
ново Парк» (г. Видное), внесли свою 
лепту в остекление микрорайона 
«Кузнечики» в Подольске, участво-
вали в реконструкции десятка школ в 
Москве и Московской области и мно-
гое-многое другое. 

Особо хотелось бы выделить сре-
ди всех наших объектов два  – это 

На вопросы редакции «ОД» отвечает Сергей Александрович 
Космынин, генеральный директор ООО «Хамелеон»

Боткинская больница и больница 
имени Пирогова. 

«ОД»: Расскажите немного о 
Вашей компании. Когда основана, 
сколько имеет сотрудников, како-
ва мощность производства, какую 
продукцию выпускает, сколько за-
действовано сборочных линий, ка-
кие используются профили и фур-
нитура? 

С.К.: Компания «Хамелеон» бы-
ла основана в 1990 году, непосред-
ственно производством окон мы ста-
ли заниматься с 1998 года. На се-
годняшний день «Хамелеон» – мно-
гопрофильная компания, имеющая 
несколько направлений бизнеса. 
50% занимает производство свето-
прозрачных конструкций из ПВХ и 
алюминиевых профилей. Наш завод 
оснащен только европейским авто-
матическим оборудованием. Это три 
обрабатывающих центра Schirmer, 
шесть автоматических линий сварки 
и зачистки Rotox, две автоматизиро-
ванные линии по сборке фурнитуры, 
две линии по производству стекло-
пакетов и два стола для резки сте-
кла формата джамбо фирмы Lisec. 
Мы работаем на профильных систе-
мах КБЕ, применяем фурнитуру не-
мецких компаний Siegenia-Aubi и GU. 
При производстве алюминиевых кон-
струкций используем профиль марки 
«СИАЛ». Мощности позволяют изго-
тавливать нам более 70 000 кв. м све-
топрозрачных конструкций в месяц, 
более 1500 стеклопакетов за смену. 
На данный момент в компании тру-
дятся 1200 человек. 

«ОД»: Не первый год идут спо-
ры о том, работа в каком секторе 
наиболее эффективна. Одни ком-
пании предпочитают работать с 
частными клиентами, другие – со 
строительными компаниями. Кто-
то ведет продажи преимущест-
венно через дилеров, кто-то – че-
рез собственные офисы продаж 

(сбытовые сети). Как организована 
сбытовая политика в Вашей компа-
нии? Кто основные заказчики?

С.К.: «Хамелеон» – универсаль-
ная компания. Мы работаем на всех 
направлениях реализации продук-
ции. Основными заказчиками явля-
ются дилеры, через дилерскую сеть 
мы поставляем продукцию практиче-
ски по всей стране. 

На втором месте – корпоративные 
заказчики. Основная ставка делает-
ся, естественно, на Подмосковье и 
Москву, но иногда мы остекляем объ-
екты и в других регионах – например 
в Пензе и Геленджике. 

Офисы частных продаж компании 
находятся на юге Московской обла-
сти, недалеко от производства. Это 
позволяет нам реализовывать про-
дукцию по невысоким ценам за счет 
уменьшения транспортных расходов. 

Работа на всех направлениях да-
ет нам возможность дифференциро-
вать риски и меньше зависеть от се-
зонности.

«ОД»: Трендом последних лет 
является автоматизация управ-
ления производством, внедре-
ние «безбумажных» технологий, 
технологий «бережливого произ-
водства» и др. Насколько это эф-
фективно? Помогают ли специ-
альные компьютерные програм-
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мы повышению производитель-
ности?

С.К.: Несколько лет назад компа-
ния «Хамелеон» внедрила в произ-
водственный процесс программу Win-
Draw. Эта разработка программистов 
была специально написана по заказу 
нашей компании. Программа позво-
ляет не только ускорять процесс, из-
бегая лишних бумаг, но и контроли-
ровать всю работу – от предваритель-
ного расчета и приема заказа, до вы-
воза его заказчику, отслеживать все 
стадии производства. Естественно, 
прогресс не стоит на месте, и мы пы-
таемся ему соответствовать.

«ОД»: В России существует не-
сколько десятков известных окон-
ных компаний, обладающих мощ-
ным производством и развитой 
сбытовой сетью. В то же время, ве-
лико число средних и сравнитель-
но небольших фирм; появляются 
новые компании-производители. 
Какие изменения произошли за 
последние годы в Вашем регионе? 
Кто задает тон сегодня, какие ком-
пании являются лидерами по объе-
мам производства? 

С.К.: Все знают, что после кри-
зиса 2008-2009 года устояли только 
компании и фирмы с определенным 
запасом прочности. И если до 2011 
года восстанавливались те, кто вы-
жил, то за последний год, если гово-
рить о южной части Московской об-
ласти, вновь активизировались не-
большие компании и индивидуаль-
ные предприниматели. 

Сейчас практически невозможно 
сказать, кто является лидером. Са-
мые крупные и известные компании 
покрывают потребности рынка толь-
ко на 50%. В России сложилась очень 
интересная ситуация по распределе-
нию крупных производств по регио-
нам – в одних регионах, например в 
Липецке, их несколько, в других их 
нет. Эта неравномерность распреде-
ления ведет к дополнительной конку-
ренции.

«ОД»: Вопрос качества фасад-
ных и оконных конструкций сто-

ит весьма остро. Растущая конку-
ренция вынуждает снижать цены 
на продукцию, что часто сопрово-
ждается снижением ее качества. 
В «ценовых войнах» проигравшей 
стороной всегда оказывается ко-
нечный потребитель. Что, по Ва-
шему мнению, необходимо для то-
го, чтобы у заказчика при выборе 
на первом месте стоял бы вопрос 
качества, а не цены (или, по край-
ней мере, соблюдался баланс «це-
на – качество»)?

С.К.: В первую очередь, любому 
заказчику нужен здравый смысл. Мы 
живем в такое время, когда прихо-
дится самим во все вникать и думать. 
Все понимают, почему одна машина 
стоит 100 тысяч рублей, а другая – 
миллион. Человек платит за безопас-
ность, комфорт, надежность. 

Все понимают, почему одна кол-
баса стоит 100 рублей, а другая 500, 
хотя с виду они одинаковые. И ког-
да дело касается замены окон – по-
купатель должен сам себе задать 
вопрос, почему у одних продавцов 
окно стоит на несколько тысяч де-
шевле, чем у других. Выбор каждый 
делает сам. Для думающих – инфор-
мации хватает.

«ОД»: За последние годы в 
оконно-фасадной отрасли бы-
ло создано несколько союзов 
(объединений). Каково, на Ваш 
взгляд, их влияние на рынок, на 
отношение производителей к ка-
честву продукции? Будет ли ввод 
разрабатываемых новых стан-
дартов способствовать повыше-
нию качества производимой про-
дукции? 

С.К.: Наш рынок практически 
«дикий». Что касается отраслевых 
объединений и союзов  – слишком 
разные цели и задачи у каждой ком-
пании. В нашей отрасли очень мно-
го мелких производителей, которые 
все вместе занимают внушительную 
часть рынка и вряд ли какой-либо 
союз сможет влиять на их производ-
ство. 

Компании, которые отвечают за 
свое имя, за свою продукцию – как 

выпускали качественный продукт, 
так и будут выпускать. Вне зависи-
мости от новых или старых стандар-
тов, или вступление в какой-либо 
союз. Тем, кто сознательно выпу-
скает некачественную продукцию – 
абсолютно все равно, какие стан-
дарты или союзы существуют. Если 
производитель изначально выпу-
скает некачественный продукт, об-
манывает потребителей – это ско-
рей дело компетентных органов, от-
вечающих за защиту прав потреби-
телей.

«ОД»: «Больным местом» для 
многих компаний является теку-
честь кадров и квалификация пер-
сонала. Как обстоят дела у Вас? 
Как поставлено обучение сотруд-
ников в Вашей компании?

С.К.:  Компания «Хамелеон» 
имеет свой учебный центр, где об-
учаются и сотрудники компании, и 
работники дилерских организаций. 
Создание своего учебного центра 
является для многих производите-
лей жизненной необходимостью. 
Нет у нас в стране училищ, коллед-
жей, институтов, где бы готовились 
кадры для работы в отрасли произ-
водства и монтажа светопрозрач-
ных конструкций. 

Текучка кадров, конечно, есть, 
но в процентном соотношении – не-
большая. Как и у всех коллег по биз-
несу, это, скорее, связано с сезонно-
стью.

«ОД»: Поделитесь, пожалуй-
ста, планами Вашей компании на 
2013 год и среднесрочную пер-
спективу.

С.К.: В планах, конечно, рост. Но, 
если судить по всей экономике стра-
ны, наши прогнозы скорее пессими-
стичны. Ожидаемый спад в других 
отраслях скажется и на производст-
ве светопрозрачных конструкций. В 
2013 году мы не ожидаем взрывного 
спроса и активного потребительского 
поведения, в основном мы будем де-
лать ставку на каждодневную кропот-
ливую работу с каждым заказчиком, 
повышая его лояльность.
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Концерн Weinig AG, мировой ли-
дер в области станков и систем 

для обработки массивной древеси-
ны, получил очень позитивные ре-
зультаты на выставке LIGNA. Знаме-
нательным было высокое качество 
посетителей, объединенное с их жи-
вым интересом к множеству новинок 
и модернизаций. 

«Ассортимент нашей продукции 
последовательно ориентируется на 
использование потенциалов эко-
номии, что точно соответствует по-
требностям рынка»,  — анализиру-
ет результаты Клаус Мюллер, руко-
водитель отдела маркетинга и ком-
муникации. Продажа 160 станков 
и установок превысила результат 
2011 г. Фирма Holz-Her, специалист 
по обработке древесных материалов 

Успешная выставка LIGNA 
для концерна Weinig 

в группе компаний Weinig, показала 
существенное увеличение объемов 
заказов по сравнению с предыдущей 
выставкой LIGNA. 

Большой вклад в хороший об-
щий результат выставки внес интен-
сивный спрос из Восточной Европы 
и особенно из России; также отли-
чилась и Северная Америка. Кроме 
того, отрадно было видеть, что доля 
иностранных посетителей в общем 
числе выросла до 40 процентов.

Большим интересом пользова-
лись, прежде всего, высококачест-
венные установки с инновацион-
ными функциями. Концерн Weinig 
соответствует этой тенденции бла-
годаря своему выдающемуся по-
ложению в производстве сложного 
оборудования по индивидуальным 

требованиям. На выставке LIGNA 
концерн еще раз доказал это, пред-
ставив полностью автоматическую 
высокоскоростную линию раскроя 
с объединенным в единую сеть обо-
рудованием. Эта система связыва-
ет в единое целое новое оптимизи-
рующее программное 2D-обеспече-
ние, интеллектуальные оптимизи-
рующие пилы и интегрированную 
сканерную технологию в единую 
высокоэффективную производст-
венную линию, обеспечивающий 
максимальный выход готовой про-
дукции. 

Концерн Weinig также продемон-
стрировал свое выдающееся ноу-хау 
для комплексного производственно-
го процесса в своей ключевой обла-
сти профилирования. На выставоч-
ном стенде был показан весь цикл: 
от идеи – до инструмента, от объе-
динения всех предшествующих про-
цессов – к производству. 

Благодаря применению таких 
технологий удалось получить эко-
номический эффект, исчисляемый 
двузначными процентными значе-
ниями. 

Большой потенциал представ-
ляет, в первую очередь, увеличе-
ние выхода готовой продукции, для 
чего Weinig предлагает инноваци-
онные производственные системы. 
При этом клиент может воспользо-
ваться всеми преимуществами ком-
плексной концепции лидера мирово-
го рынка. 

От раскроя до строгания, сращи-
вания и склеивания – оборудование 
концерна Weinig полностью закрыва-
ет весь производственный процесс 

На своем выставочном стенде концерн Weinig представил более 30 инноваций, продемонстри-
ровав свою компетентность в области обработки массивной древесины на площади в 3 800 м2
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и, кроме того, благодаря подразделению Weinig Concept, 
гарантирует широкую поддержку при реализации проек-
та. 

В области стандартных станков концерн Weinig сно-
ва расширил свой ассортимент дополнительного обору-
дования и опций, которые предлагают клиенты допол-
нительные преимущества и безопасные рабочие про-
цессы. 

Большим спросом пользовалась модернизирован-
ная технология Conturex, которая главным образом при-
меняется при производстве окон и дверей и отличает-
ся, прежде всего, запатентованным столом с цанговым 
креплением. Последнее поколение позволяет увеличить 
производительность на примерно 20 процентов как при 
индивидуальном, так и серийном производстве. При 
этом, несмотря на максимальный уровень гибкости, объ-
ем инвестиций остается неизменным. 

Активное одобрение на выставке LIGNA нашла новая 
концепция Weinig Arena. В центре внимания находились 
интервью с ведущими предприятиями деревообрабаты-
вающей отрасли, история успеха которых тесно связана 
с их партером — концерном Weinig. 

В широко подготовленном наступлении новой про-
дукции Holz-Her особого внимания заслуживал новый 
вертикальный обрабатывающий центр с ЧПУ Evolution. 
Благодаря возможности помимо сверления заготовок 
также выполнять их форматную обработку и профили-
рование, он предлагает значительные преимущества 
клиентам.

Концерн Weinig четко сформулировал свои цели на 
выставке LIGNA: «Мы будем продолжать работу над 
станками и производственными линиями для дальней-
шего повышения энергоэффективности и лучшего ис-
пользования ресурсов, увеличивать наш ассортимент в 
области стандартных станков, форсировать нашу ком-
петенцию в сфере высоких технологий и расширять ми-
ровую сервисную сеть», — сказал председатель правле-
ния Вольфганг Пёшль на пресс-конференции. 

Большой интерес вызвала Weinig Arena, в рамках которой различные 
лидеры рынка рассказывали о своем пути к успеху и партнерстве с 
Weinig
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Со 2 по 5 апреля на трех крупней-
ших выставочных площадках 

Москвы – «Крокус-Экспо», «Экспо-
центр» и «ВВЦ» – параллельно прош-
ли две международные строительные 
выставки «Билдэкс» и «Мосбилд». 
Компания «ЭксПроф» приняла уча-
стие в выставке «Билдэкс», которая 
располагалась на крупнейшей и наи-
более удобной из этих площадок – в 
МВЦ «Крокус-Экспо». 

Для гостей выставок проведение 
очередного апрельского строительно-
го форума на нескольких площадках 
не было в диковинку. За 4 дня мно-
гие успевали объехать все экспози-
ции. Только два разных названия, воз-
можно, вызывали некоторую путани-
цу в головах. В общем, на количестве 

Компания «ЭксПроф» подвела итоги 
выставки «Билдэкс 2013»

переработчиков оконных профилей, 
посетивших «Крокус» и стенд «Экс-
Проф», ситуация практически не от-
разилась. Экспозицию энергосберега-
ющих оконных технологий «ЭксПроф» 
увидели тысячи человек, гостями 
стенда стали сотни руководителей и 
специалистов оконных предприятий 
из всех регионов России, Казахстана, 
Беларуси, Украины, Литвы и некото-
рых других соседних государств.

Компания «ЭксПроф» предста-
вила на выставке образцы всех две-
надцати выпускаемых на сегодня си-
стем, как оконных, так и специаль-
ных, предназначенных для изготовле-
ния конструкций дверей, фасадов и 
балконного остекления. Живой инте-
рес специалистов вызвал фасадный 
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узел ПВХ-системы EXPROF Robusta. 
Robusta позволяет выполнять сплош-
ное ленточное остекление фасадов, 
зимних садов, витражей, балконов и 
лоджий многоэтажных зданий с уче-
том требований по статическим и ве-
тровым нагрузкам. Пластиковые фа-
сады Robusta теплее и экономичнее 
конструкций из алюминия.

Вниманием посетителей пользо-
вались и системы «дышащих» окон 
EXPROF Aero. Это модификации че-
тырех базовых оконных систем 58 и 
70 мм, но комплектуемые «широки-
ми» рамами с внутрипрофильным до-
ступом приточного воздуха – запа-
тентованное ноу-хау компании «Экс-
Проф». Окна на основе этих систем 
даже с плотно закрытыми створка-
ми не препятствуют воздухообмену, 
понижая влажность, не допуская по-
явления конденсата и улучшая ми-
кроклимат помещения в целом. При 
этом они сохраняют исходную тепло-
шумоизоляцию.

Высокие оценки гостей получил 
яркий, воздушный дизайн стенда 
«ЭксПроф». Расположенный в цен-

тре зала, визуально разделенный на 
несколько переговорных зон, с экспо-
натами, сгруппированными по основ-
ным сериям ассортимента продук-
ции, «картинной галерей» (репродук-
ции написанных профессиональным 
художником иллюстраций систем 
EXPROF), он создавал все условия, 
чтобы знакомство с компанией было 
интересным и познавательным, пере-
говоры – продуктивными, а отдых – 
приятным.

С привлечением посетителей на 
стенд успешно справлялись обаятель-
ный кибернетический механизм – ро-
бот EXPROF, «живое Яблоко», Оран-
жевый моноциклист и очарователь-
ные девушки GO-GO. Они общались 
с публикой, раздавали ей рекламные 
буклеты, пакеты и сувениры.

Наиболее оживленно прошли вто-
рой и третий день выставки. Оба эти 
дня на стенде работали руководители 
компании «ЭксПроф» В.В. Бочкарев 
и М.Н. Ярославцев. На стенде также 
находились директора региональных 
складов Москвы, Питера, Воронежа, 
Нижнего Новгорода, Самары, Ново-

сибирска, Иркутска и других городов. 
Проведены сотни встреч, достигнуты 
важные договоренности, клиентская 
база «ЭксПроф» пополнилась новы-
ми контактами. В целом выставка 
прошла продуктивно и запомнилась 
яркими событиями.
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Потенциал, динамика развития и 
основные показатели россий-

ского строительного рынка подроб-
но анализировались в [1-5]. Пока-
зано, что основным показателем 
(индикатором), характеризующим 
уровень развития строительства, 
является ввод жилья. 

Динамика строительства 
(ввода) жилья в РФ

Прежде всего, необходимо еще 
раз подчеркнуть существенную раз-
ницу в понятиях «ввод жилья» и 
«строительство жилья». Годовой 
«ввод жилья» («ввод жилых домов») 
является «отчетной» цифрой, кото-
рая определяется подписанными в 
течение года соответствующими ак-
тами и не совпадает с цифрой фак-
тически построенного за год жилья. 
Цифры «строительства» и «ввода» 
сходятся на более продолжительных 
временных интервалах (годы, деся-
тилетия), и чем длиннее рассматри-
ваемый интервал, тем выше сходи-
мость.

По данным Росстата, общая 
площадь построенных (введенных) 
в 2012 году в России жилых домов 
составила 65,2 млн. кв. м (104,7% к 
показателю 2011 г.). 

Тем самым, в 2012 году был пре-
взойден показатель предкризисного 
2008 года (64,1 млн. кв. м), а также 
показатель 1990 г. (61,8 млн. кв. м). 

Однако эта цифра остается ни-
же не только максимального пока-
зателя ввода жилья в РСФСР, до-
стигнутого в 1987 году (72,8 млн. 
кв. м), но и среднегодового показа-
теля за «перестроечную» пятилетку 
1986-1990 гг. (68,7 млн. кв. м). 

ЖИЛИЩНОЕ СТРОИТЕЛЬСТВО В РОССИИ: 
ДИНАМИКА, ПОТЕНЦИАЛ, ПЕРСПЕКТИВЫ

Часть 1. Динамика. Региональные особенности

Н.Л. ГАВРИЛОВ-КРЕМИЧЕВ, И.Л. НИКОЛАЕВА,  
ИЦ «Современные Строительные Конструкции» 

Напомним также, что нацпроек-
том «Доступное и комфортное…» 
и ФЦП «Жилище» предусматрива-
лось обеспечить ввод 80 млн. кв. м 
жилья еще в 2010 году. 

Динамика ввода жилья в РФ, на-
чиная с 1990 г. (в соответствии с го-
довыми объемами ввода жилья по 
данным Росстата / ФСГС), приведе-
на на рис. 1.

Рис. 1. Динамика ввода жилья в РФ в 1990-2012 гг. (в соответствии с годовыми объемами 
ввода жилья по данным Росстата / ФСГС), млн. кв. м

Рис. 2. Помесячная динамика ввода жилья в 2002-2011 гг., млн. кв. м 
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При анализе цифр ввода жилья 
за последнее десятилетие следует 
принимать во внимание:

1. Изменение от 28.04.2003 г. в 
методике учета «общей площади 
жилых домов».

2. Неоднократную корректиров-
ку данных за предшествующие го-
ды в официальной статотчетности. 

3. Легализацию ранее построен-
ных объектов недвижимости (вклю-
чая так называемую «дачную амни-
стию»).

4. Возможность «двойного счета» 
(Москва – Московская обл., Санкт-Пе-
тербург – Ленинградская обл.).

Отметим также, что цифры 
Росстата по ряду регионов-субъек-
тов РФ и по отдельным федераль-
ным округам за многие годы вы-
зывают вопросы. Однако на этом 
здесь не будем останавливаться. 

Ввод жилья характеризуется 
высокой неритмичностью: макси-
мальный объем ввода жилья в от-
четных данных ежегодно приходит-
ся на декабрь и, соответственно, на 
IV квартал (рис. 2). Это определяет-
ся не столько фактором сезонности 
строительных работ, сколько сохра-
няющимся еще со времен плановой 
экономики «фактором отчетности».

Динамика строительства 
(ввода) жилья по 
федеральным округам РФ 

Показатели годового ввода жи-
лья по федеральным округам РФ в 

Таблица 1.
Показатели годового ввода жилья по федеральным округам РФ в 1990-2012 гг., по данным Росстата (ФСГС), млн. кв. м

Феде-
раль-
ные 

округа

Годы

1
9

9
0

1
9

9
1

1
9

9
2

1
9

9
3

1
9

9
4

1
9

9
5

1
9

9
6

1
9

9
7

1
9

9
8

1
9

9
9

2
0

0
0

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

ЦФО 14,0 11,5 10,4 10,2 10,4 10,6 10,2 10,1 9,9 10,5 10,2 10,6 11,9 13,3 15,3 15,3 17,3 19,9 19,1 18,9 17,1 18,0 18,0

СЗФО 5,9 5,1 3,6 3,7 3,4 3,4 2,5 2,2 2,3 2,5 2,4 2,4 2,6 3,3 3,7 4,0 4,6 5,7 6,6 5,7 5,5 5,8 5,8

ЮФО* 4,4 3,3 2,7 3,0 3,5 3,8 3,3 3,1 3,2 3,6 3,3 3,4 3,8 3,7 4,2 4,4 5,5 7,0 7,3 6,6 6,7 6,9 7,9

СКФО* 3,7 2,1 1,7 1,5 1,8 1,8 1,6 1,8 1,6 1,5 1,5 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 2,1 2,5 2,6 2,8 3,0 3,2 3,6

ПФО 13,9 11,8 10,5 10,4 9,4 8,5 7,6 8,2 7,6 7,5 6,9 7,5 7,5 7,6 8,3 9,1 10,0 12,3 13,6 12,7 12,4 13,6 14,1

УФО 6,3 5,0 4,2 4,3 3,8 3,8 3,0 2,8 2,4 2,3 2,3 2,6 2,9 2,8 3,2 3,6 4,4 5,6 6,2 5,3 4,8 5,4 6,3

СФО 10,2 7,5 6,2 5,5 4,9 4,8 3,5 3,3 2,9 2,9 2,8 2,6 2,8 3,3 3,9 4,4 5,5 6,9 7,2 6,2 6,6 7,2 7,4

ДФО 3,8 3,1 2,3 2,3 2,1 1,9 1,5 1,2 0,8 0,9 0,8 0,9 0,8 0,8 0,8 0,9 1,1 1,3 1,4 1,5 1,6 1,9 1,9

РФ, 
всего 61,8 49,4 41,5 41,8 39,2 41,0 34,3 32,7 30,7 32,0 30,3 31,7 33,8 36,4 41,0 43,6 50,6 61,2 64,1 59,9 58,1 62,3 65,2**

* В границах 2009г.

** Фактическая сумма отчетных данных Росстата о вводе жилья за 2012 год по федеральным округам равна 65,0 млн. кв. м, то 

есть на 0,2 млн. кв. м меньше, чем указано Росстатом для РФ в целом (65,2 млн. кв. м).

Рис. 3. Динамика ввода жилья по федеральным округам в 1990-2012 гг.

Рис. 4. Ввод жилья в федеральных округах РФ в 2012 г., в % к уровню 2011 г.:
а) данные Росстата, опубликованные в 2013 г.;
б) соотношение отчетных цифр ввода жилья (тыс. кв. м) за 2012 год, опубликованных в 2013 г.,  
к отчетным цифрам ввода за 2011 г., опубликованным в 2012 г.
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Южном, Северо-Кавказском, При-
волжском, Уральском, Сибирском 
ФО. 

В Центральном федеральном 
округе (крупнейшем по объемам 
ввода жилья) и Северо-Западном 
федеральном округе ввод жилья в 
2012 г. был меньше, чем в 2011 г.

 Противоречивы показате -
ли ввода жилья в Дальневосточ-
ном федеральном округе. По от-
четным данным Росстата (2013 
г.), ввод жилья в ДФО составил 
в 2012 г. 99,2% к уровню 2011 г. 
Однако соотношение цифры вво-
да за 2012 год, опубликованной в 
2013 г. (1919,5 тыс. кв. м), к циф-
ре ввода за 2011 г., опубликован-
ной в 2012 г. (1898,2 тыс. кв. м), 
дает 101,1%. 

Рис. 5. Ввод жилья в федеральных округах РФ в 2012 г., в % к 
уровню 2008 г.
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Рис. 6. Ввод жилья в федеральных округах РФ в 2012 г., в % к 
уровню 1990 г.
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Рис. 7. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Центрального федерального округа. Москва и Московская 
область, тыс. кв. м за год
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1990-2012 гг., по данным Росстата 
(ФСГС), млн. кв. м, представлены в 
табл. 1.

Динамика годового ввода жилья 
по федеральным округам РФ в 1990-
2011 гг. представлена на рис. 3.

Анализ динамики годового вво-
да жилья по федеральным округам 
РФ в 1990-2011 гг. показывает: 

1. Различия между федераль-
ными округами РФ, обусловлен-
ные географическим положением, 
численностью населения, уровнем 
экономического развития входящих 
в их состав регионов и рядом дру-
гих факторов [2-4], предопределя-
ют и различия в годовых объемах 
ввода жилья. Так, если в 2012 году 
в Центральном федеральном окру-
ге было введено почти 18 млн. кв. 

м жилья, то в Дальневосточном фе-
деральном округе – только 1,9 млн. 
кв. м.

При сходной динамике годовых 
объемов ввода жилья в 1990-2012 
гг. (рис. 3), темпы развития жилищ-
ного строительства в федеральных 
округах также существенно отлича-
лись. Несмотря на так называемый 
«строительный бум» 2003-2008 гг. и 
позитивные показатели 2011-2012 
гг., только в половине федераль-
ных округах РФ (в границах 2009г.) 
ввод жилья достиг или превзошел 
показатели 1990 года.

2. Рост объемов ввода жилья в 
2012 году по сравнению с уровнем 
предшествующего 2011 года был 
достигнут в 5 федеральных окру-
гах РФ из 8 (в границах 2009г.): 
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Видимо, отчетные данные по 
вводу жилья в ДФО за 2011 год 
были впоследствии скорректиро-
ваны.

Следует отметить, что отчет-
ные данные Росстата о вводе жи-
лья в других федеральных округах, 
за исключением Сибирского, в % 
к уровню 2011 г., так же не совпа-

дают с соотношениями отчетных 
цифр за 2012 год (тыс. кв. м), опу-
бликованных в 2013 г., к отчетным 
цифрам ввода за 2011 г., опублико-
ванным в 2012 г. 

То есть практически все отчет-
ные данные за 2011 год впослед-
ствии подвергались корректировке 
(рис. 4).

Рис. 8. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Центрального федерального округа (за исключением 
Москвы и Московской области), тыс. кв. м за год
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Рис. 9. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Северо-Западного федерального округа, тыс. кв. м за год
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г. Санкт-Петербург

3. По объемам ввода жилья в 
2012 году превзошли уровень пред-
кризисного 2008 года 6 федераль-
ных округов РФ из 8 (в границах 
2009г.): Южный, Северо-Кавказ-
ский, Приволжский, Уральский, Си-
бирский, Дальневосточный. 

Но в Центральном федеральном 
округе (крупнейшем ФО по объе-
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мам ввода жилья) уровень 2008 г. 
не был достигнут. 

При этом максимальный за 
анализируемый период времени 
ввод жилья в ЦФО был отмечен в 
2007 году (19894,0 тыс. кв. м). Да-
лее прослеживается нисходящий 
тренд.

Меньше, чем в 2008 г., было так-
же введено жилья в Северо-Запад-
ном федеральном округе. Там так-
же обозначился нисходящий тренд, 
но после 2008 года (рис. 5).

4. По объемам ввода жилья в 
2012 году значительно превзошли 
уровень 1990 года 2 федеральных 

округах РФ из 8 (в границах 2009г.): 
Южный (180,7%) и Центральный 
(128,3%). 

Отчетные показатели по вводу 
жилья за 2012 год Приволжского 
(101,9%) и Уральского (100,8%) фе-
деральных округов так же несколь-
ко выше уровня 1990 года. Одна-

Рис. 10. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Южного федерального округа, тыс. кв. м за год
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Рис. 11. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Северо-Кавказского федерального округа, тыс. кв. м 
за год

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Республика Дагестан

Республика Ингушетия

Кабардино-Балкарская Республика

Карачаево-Черкесская Республика

Республика Северная Осетия-Алания

Чеченская Республика

Ставропольский край

User
Текст



ССК  «ОКНА и ДВЕРИ»  № 3 (165) 2013

экономика. рынок

32

Та
бл

иц
а 

5.
П

ок
аз

ат
ел

и 
го

до
во

го
 в

во
да

 ж
ил

ья
 п

о 
ре

ги
он

ам
-с

уб
ъе

кт
ам

 Р
Ф

, 
вх

од
ящ

им
 в

 с
ос

та
в 

Се
ве

ро
-К

ав
ка

зс
ко

го
 ф

ед
ер

ал
ьн

ог
о 

ок
ру

га
* 

(п
о 

да
нн

ы
м

 Р
ос

ст
ат

а 
/ Ф

СГ
С)

, 
ты

с.
 к

в.
 м

Р
ег

и
он

ы
-

су
бъ

ек
ты

 Р
Ф

Го
д

ы
Го

д
ы

1
9

9
0

1
9

9
1

1
9

9
2

1
9

9
3

1
9

9
4

1
9

9
5

1
9

9
6

1
9

9
7

1
9

9
8

1
9

9
9

2
0

0
0

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

Ре
сп

уб
ли

ка
 Д

а-
ге

ст
ан

88
3,

5
52

5,
1

30
7,

7
34

5,
2

37
0,

1
39

8,
5

39
7,

7
43

5,
6

35
3,

7
28

4,
6

43
3,

1
56

7,
8

48
4,

9
52

0,
2

57
8

62
8,

1
71

5
80

0,
1

90
7,

1
10

65
,9

11
04

,9
12

10
,0

14
06

,3

Ре
сп

уб
ли

ка
 И

н-
гу

ш
ет

ия
50

0,
5

29
4,

2
12

3,
4

0,
9

62
,1

40
,1

39
,2

65
,8

11
15

,4
14

,6
25

,3
14

,4
19

,8
17

,8
24

,1
24

23
1

62
,2

37
,3

15
8,

4
81

,8
89

,4

Ка
ба

рд
ин

о-
Ба

л-
ка

рс
ка

я 
Ре

сп
уб

-
ли

ка
20

0,
9

12
1

88
74

,8
16

9,
1

80
,6

14
3,

1
16

5
16

7,
6

17
6,

6
19

2,
6

20
5,

6
20

9,
8

21
4,

2
22

1,
4

22
9,

1
22

9
23

7
24

7,
3

25
5,

6
25

7,
9

27
1,

8
28

1,
9

Ка
ра

ча
е-

во
-Ч

ер
ке

сс
ка

я 
Ре

сп
уб

ли
ка

29
0,

5
17

1,
3

10
5,

6
98

,2
10

2,
6

11
4,

6
12

6,
7

14
7,

4
17

0,
3

10
4,

9
50

,2
75

,3
66

,4
68

,5
63

,2
62

81
92

,9
95

,5
90

,1
66

,6
82

,0
87

,4

Ре
сп

уб
ли

ка
 С

е-
ве

рн
ая

 О
се

ти
я-

А-
ла

ни
я

15
7,

4
11

9,
4

20
8,

6
11

3,
8

80
,4

48
,7

86
,8

14
5,

3
13

0
13

1,
5

13
4,

5
16

3,
9

13
4,

1
13

5,
9

13
6,

2
11

9
15

8
17

5,
5

19
6,

9
19

7,
7

19
8,

0
20

0,
1

20
5,

7

Ч
еч

ен
ск

ая
 Р

ес
-

пу
бл

ик
а

50
0,

5
0

0
18

,7
-

10
4,

2
-

0
0

-
-

-
-

-
-

40
,5

80
45

,3
55

74
,8

81
,7

62
,6

31
5,

9

Ст
ав

ро
по

ль
ск

ий
 

кр
ай

11
98

,5
91

0,
7

82
0,

8
88

6,
8

97
8,

9
10

20
,7

81
7,

2
81

3,
8

73
6,

9
77

9,
1

66
8,

1
57

2,
9

59
1,

1
63

3,
3

64
7,

9
70

1
79

6
94

5,
8

10
65

,1
10

78
,5

11
01

,1
12

66
,9

12
18

,5

СК
Ф

О
, в

се
го

37
31

,8
21

41
,7

16
54

,1
15

38
,4

17
63

,2
18

07
,4

16
10

,7
17

72
,9

15
69

,5
14

92
,1

14
93

,1
16

10
,8

15
00

,7
15

91
,9

16
64

,5
18

03
,8

20
83

25
27

,6
26

29
,1

27
99

,9
29

68
,6

31
75

,2
36

05
,1

* 
В

 г
ра

ни
ца

х 
20

09
г.

 (
в 

19
90

-2
00

8 
гг

. в
 с

ос
та

ве
 Ю

Ф
О

).
 Д

ан
ны

е 
по

 Ю
Ф

О
 з

а 
19

90
-2

00
8 

гг
. –

 с
ум

м
а 

по
ка

за
те

ле
й 

за
 с

оо
тв

ет
ст

ву
ю

щ
ий

 г
од

 п
о 

ре
ги

он
ам

-с
уб

ъе
кт

ам
 Р

Ф
, в

ош
ед

ш
им

 в
 

со
ст

ав
 С

К
Ф

О
.

Та
бл

иц
а 

6.
П

ок
аз

ат
ел

и 
го

до
во

го
 в

во
да

 ж
ил

ья
 п

о 
ре

ги
он

ам
-с

уб
ъе

кт
ам

 Р
Ф

, 
вх

од
ящ

им
 в

 с
ос

та
в 

П
ри

во
лж

ск
ог

о 
ф

ед
ер

ал
ьн

ог
о 

ок
ру

га
 (

по
 д

ан
ны

м
 Р

ос
ст

ат
а 

/ Ф
СГ

С)
, 

ты
с.

 к
в.

 м

Р
ег

и
он

ы
-

су
бъ

ек
ты

 Р
Ф

Го
д

ы
1

9
9

0
1

9
9

1
1

9
9

2
1

9
9

3
1

9
9

4
1

9
9

5
1

9
9

6
1

9
9

7
1

9
9

8
1

9
9

9
2

0
0

0
2

0
0

1
2

0
0

2
2

0
0

3
2

0
0

4
2

0
0

5
2

0
0

6
2

0
0

7
2

0
0

8
2

0
0

9
2

0
1

0
2

0
1

1
2

0
1

2
Ре

сп
уб

ли
ка

 
Ба

ш
ко

рт
ос

та
н

19
14

,6
18

06
,3

17
48

,7
17

62
,4

16
79

,3
16

44
,1

12
92

,6
15

03
,2

15
05

,6
14

68
,6

12
54

,9
14

00
,6

14
06

,7
14

67
,7

15
09

,2
16

08
,4

17
05

18
56

,8
23

51
,8

23
52

,7
20

06
,3

21
09

,3
23

17
,8

Ре
сп

уб
ли

ка
 

М
ар

ий
 Э

л
46

3,
3

45
7,

9
28

2,
7

30
4,

7
31

7,
1

21
1,

7
16

0,
5

23
6,

9
23

8,
4

15
0,

9
12

0,
2

13
1,

4
14

0,
3

14
7,

1
16

1,
8

18
2,

1
22

9
28

3,
7

29
8,

8
29

9,
9

30
2,

3
31

4,
7

35
1,

4

Ре
сп

уб
ли

ка
 

М
ор

до
ви

я
47

1,
6

39
6,

1
23

8,
2

28
8

18
9,

5
14

9,
1

16
2,

4
16

6,
5

17
0,

1
17

5,
5

18
2,

1
18

3,
5

14
4,

5
15

3,
7

15
5,

9
18

0,
7

21
3

24
2,

8
28

4,
1

27
6,

6
28

9,
2

29
8,

1
26

5,
8

Ре
сп

уб
ли

ка
 Т

а-
та

рс
та

н
17

08
,9

15
76

,3
14

52
,5

12
95

,7
12

27
,3

13
27

,3
13

87
,4

14
07

,6
3

14
66

,8
15

03
,8

15
02

,6
15

47
,7

15
43

,4
15

61
,7

17
68

,4
16

41
,6

17
78

20
40

,7
22

22
,5

20
10

,2
20

27
,0

23
96

,1
23

99
,5

Уд
м

ур
тс

ка
я 

Ре
сп

уб
ли

ка
81

4,
2

64
4,

7
70

0,
4

62
8,

9
46

0,
5

47
6,

4
31

0,
3

35
0

18
7

21
9

25
7

27
6,

7
35

3,
5

31
4,

7
36

0,
9

37
1,

7
42

4
48

3
48

6,
4

46
4,

8
48

5,
5

50
1,

5
51

5,
6

Ч
ув

аш
ск

ая
 Р

ес
-

пу
бл

ик
а

62
5,

3
60

1,
4

42
6,

9
43

4,
8

44
5,

3
46

6,
3

52
2

57
6,

6
42

7,
7

50
0,

7
50

2,
3

50
7,

8
51

5,
2

54
2,

9
62

5,
2

73
2,

9
85

5
10

04
,5

97
7,

8
85

2,
2

87
4,

1
87

6,
0

81
2,

0

П
ер

м
ск

ий
 к

ра
й

11
92

,9
94

9,
6

91
4,

4
83

5,
7

88
1,

7
62

8,
1

45
2,

9
43

9,
5

45
7,

9
41

4,
6

33
0,

2
52

5,
4

36
0,

7
41

5,
5

44
8,

5
63

8,
2

71
8

88
4,

1
83

2,
8

69
5,

1
69

1,
4

73
1,

8
82

2,
6

Ко
м

и-
П

ер
м

яц
-

ки
й 

АО
76

53
40

,7
26

,6
24

,3
22

,2
15

,5
15

15
,6

15
,9

8,
8

16
,8

8,
1

11
,3

6,
9

10
10

*
*

*
*

*
*

Ки
ро

вс
ка

я 
об

-
ла

ст
ь

85
9,

1
71

9,
4

54
4,

5
53

1,
3

44
9,

6
42

0,
1

37
4,

3
25

1
23

1,
4

24
2,

1
22

1
21

8,
8

19
0,

2
16

1,
1

23
0,

4
25

7,
4

30
9

37
5,

8
42

5,
8

33
5,

9
37

0,
8

40
0,

4
40

4,
7

Н
иж

ег
ор

од
ск

ая
 

об
ла

ст
ь

12
39

,4
96

7,
9

96
8,

7
10

65
,3

91
1,

5
73

6,
8

64
3,

7
56

3,
4

53
7,

4
57

4,
3

57
7

53
2,

6
48

4,
6

57
5,

7
68

4,
3

74
7,

8
82

7
10

72
13

53
,9

14
03

,9
14

52
,1

14
74

,2
15

02
,4

О
ре

нб
ур

гс
ка

я 
об

ла
ст

ь
85

8,
7

67
3,

1
57

9,
2

61
9,

6
49

0,
6

49
7,

3
44

3,
4

45
9,

5
39

3,
8

38
1,

9
38

5,
2

44
1,

1
47

2,
8

52
1,

7
54

5,
1

58
0,

8
65

3
75

2,
4

77
5,

9
74

0,
1

58
1,

1
74

3,
5

70
4,

5

П
ен

зе
нс

ка
я 

об
-

ла
ст

ь
67

8,
2

49
7,

7
46

3,
6

42
5,

2
42

4,
8

29
3,

9
27

7,
5

25
4,

7
23

8,
6

18
5,

9
22

3,
4

19
7

25
0,

8
23

5,
1

27
9,

2
31

6,
3

40
3

55
4,

3
60

5,
1

61
0,

2
62

4,
1

67
0,

1
74

1,
0

Са
м

ар
ск

ая
 о

б-
ла

ст
ь

11
61

,4
10

47
,4

10
68

,7
10

81
,8

87
9,

2
69

0,
4

66
7,

1
68

8,
9

61
9,

2
77

7,
6

69
1,

2
74

8,
6

85
9,

1
84

9,
8

85
4

90
9,

5
75

4
12

87
13

28
,2

10
25

,2
10

40
,0

13
30

,6
14

84
,4

Са
ра

то
вс

ка
я 

об
ла

ст
ь

11
77

,3
86

7,
2

73
9,

2
67

4,
5

64
7,

4
59

9,
9

61
2,

7
10

07
,2

79
4,

7
70

7,
9

47
2,

5
50

9,
2

57
1,

2
47

5
48

4,
5

68
1,

7
81

0
10

22
,1

11
12

,5
11

29
,9

11
42

,6
11

68
,7

12
21

,4

Ул
ья

но
вс

ка
я 

об
ла

ст
ь

72
3,

9
61

8,
8

42
0,

5
50

0,
6

38
5,

2
32

5,
5

29
9,

7
30

8,
3

29
3,

6
23

4,
4

21
4,

2
24

2,
1

18
0,

3
18

2,
2

15
7,

2
29

2,
7

34
0

42
9,

4
50

8,
5

53
0,

6
46

7,
0

55
3,

1
60

7,
6

П
Ф

О
, в

се
го

13
88

8,
8

11
82

3,
8

10
54

8,
0

10
44

9,
0

93
89

,0
84

66
,9

76
06

,5
82

13
,0

75
62

,2
75

37
,2

69
34

,1
74

62
,3

74
73

,2
76

03
,9

82
64

,7
91

41
,8

10
02

8,
0

12
28

8,
6

13
56

3,
9

12
72

7,2
12

35
3,

5
13

56
8,

1
14

15
0,7

* 
С

 2
00

7г
. в

 с
ос

та
ве

 П
ер

м
ск

ог
о 

кр
ая

User
Текст



ССК  «ОКНА и ДВЕРИ»  № 3 (165) 2013

экономика. рынок

33

ко это превышение крайне мало, а 
учитывая особенности националь-
ной статистики, скорее, можно кон-
статировать выход на уровень 1990 
года. 

Рис. 12. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Приволжского федерального округа, тыс. кв. м за год
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Рис. 13. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Уральского федерального округа, тыс. кв. м за год
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В Северо-Западном,  Севе-
ро-Кавказском, Сибирском, Даль-
невосточном федеральных округах 
ввод жилья не достиг уровня 1990 
года. Причем в ДФО он составил 

лишь 50,3% к уровню 1990 года 
(рис. 6).

5.  Безусловным лидером по 
т е м п а м  р а з в и т и я  ж и л и щ н о г о 
строительства является Южный 
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Рис. 14. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Сибирского федерального округа, тыс. кв. м за год
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Рис. 15. Динамика годового ввода жилья по регионам-субъектам РФ, входящим в состав Дальневосточного федерального округа, тыс. кв. м за год
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объема ввода жилья только усили-
лись. Если в 1990 году соотноше-
ние максимального (13,99 млн. кв. 
м в ЦФО) и минимального (3,82 
млн. кв. м в ДФО) показателя по 
округам составляло 3,66, то в 2012 
году (ЦФО и ДФО) – уже 9,36. 

Это свидетельствует об увели-
чении разрыва в экономическом 
развитии федеральных округов и 
входящих в их состав регионов и 
несбалансированности экономики 
страны в региональном аспекте. 

Динамика строительства 
(ввода) жилья в регионах-
субъектах РФ 

Показатели годового ввода жи-
лья по регионам-субъектам РФ, 

входящим в состав федеральных 
округов, в 1990-2012 гг. (по данным 
Росстата / ФСГС), тыс. кв. м, пред-
ставлены в табл. 2-9.

Показатели Южного и Северо-
Кавказского федеральных округов 
пересчитаны в соответствии с гра-
ницами 2009 г.

Динамика годового ввода жилья 
по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав федеральных окру-
гов, представлена на рис. 7-15.

* * *
Анализ динамики годового вво-

да жилья по регионам-субъектам РФ 
приводит к следующим выводам: 

Рост объемов ввода жилья в РФ 
в 2001-2008 гг. был достигнут за 
счет нескольких регионов-лидеров 

с высоким уровнем экономического 
развития, обладающих соответст-
вующими финансовыми ресурсами, 
характеризующихся наиболее вы-
соким уровнем покупательной спо-
собности населения.

В большинстве остальных регио-
нов РФ объемы годового ввода жи-
лья, несмотря на так называемый 
«строительный бум» 2003-2008 гг. и 
подъем 2011-2012 гг., остались зна-
чительно ниже уровня 1990 года.

За период 1990-2012 гг. регио-
нальные различия по показате-
лю объемов годового ввода жилья 
только усилились, что свидетель-
ствует об увеличении разрыва в 
экономическом развитии регионов 
и несбалансированности экономики 
страны в региональном аспекте.

В конце марта 2013 г. специалисты 
российского Представительства 

фирмы Winkhaus провели внедрение 
дополнительного модуля WH Net про-
граммы WH-OKNA в компании «Пла-
стиК» (г. Набережные Челны).

WH Net – это так называемый без-
бумажный документооборот на про-
изводстве, т.е. компьютерная систе-
ма регистрации и анализа отдельных 
этапов производства окон, позволя-
ющая получать информацию необ-
ходимую для выполнения операции 
на каждом этапе производства окон. 
Для учета каждой отдельной опера-
ции, производимой в процессе произ-
водства окна, используется техноло-
гия штрих-кодов и сканеров, а также 
служебная информация, импортиру-
емая из программы по расчету ПВХ-
окон и управлению процессом их 
производства – WH OKNA.

 На производстве компании «Пла-
стиК» новое программное обеспе-
чение WH Net было установлено на 
стенде остекления и на рабочем ме-
сте по сборке рам.  

WINKHAUS ОПТИМИЗИРУЕТ ПРОИЗВОДСТВО  
В КОМПАНИИ «ПЛАСТИК»

Для внедрения нового модуля на 
стенде остекления был создан специ-
альный скрипт, позволяющий отобра-
жать всю техническую информацию 
о конкретном стеклопакете (изделии) 
на экране компьютера, при этом нет 
необходимости печатать документа-
цию сразу на весь заказ. На стенде 
остекления рабочий сканирует эле-
мент конструкции и видит всю ин-
формацию о стеклопакете – разме-
ры, формулу, номер заказа, данные 
клиента, срок изготовления, позицию 
в заказе, толщину пакета и даже в ка-
кой ячейке на стеллаже он находит-
ся. Таким образом, WH Net позволяет 
легко и быстро найти готовый стекло-
пакет на стенде остекления, повы-
шая скорость и точность работы на 
производстве.

Внедрение новой компьютер-
ной системы WH Net на рабочем ме-
сте по сборке рам также значитель-
но оптимизировало производство в 
компании «ПластиК». Установлен-
ная система позволяет отображать 
необходимую техническую инфор-

мацию на мониторе компьютера. 
При сканировании створки рамы на 
экране появляется вся необходи-
мая информация по производствен-
ным этапам сборки (в том числе ин-
формация об импостах, цвете и раз-
мере, способе открывания и др.). 
Следует отметить, что при использо-
вании модуля WH Net, отчеты в элек-
тронном виде формируются на всех 
этапах производства окна. Технолог 
на своем компьютере может контр-
олировать процесс выполнения про-
изводственной задачи, а также ис-
пользовать системные данные для 
анализа производительности, каль-
куляции издержек, расчета произ-
водства. После завершения процес-
са производства, готовое изделие 
поступает на склад, а затем выдает-
ся со склада – все движения изделия 
записываются в базе WH Net – в лю-
бой момент технолог может прове-
рить ход процесса сборки изделия. 
Все это значительно увеличивает 
скорость работы и делает ее более 
точной. 
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В первой части настоящей статьи 
были рассмотрены динамика 

ввода жилья в Российской Федера-
ции за период 1990-2012 гг. и реги-
ональные особенности. 

Здесь рассматриваются вопро-
сы, связанные с состоянием, струк-
турой и воспроизводством жилищ-
ного фонда.

Жилищный фонд 
Российской Федерации

По данным Росстата, на конец 
2011 года (начало 2012 г.) жилищ-
ный фонд Российской Федерации 
составил 3288 млн. кв. м общей 
площади. 

По расчетам, учитывая вывод 
зданий из эксплуатации, жилищный 
фонд РФ на 31.12.2012 г. составил 
около 3349 млн. кв. м. Официаль-

ЖИЛИЩНОЕ СТРОИТЕЛЬСТВО В РОССИИ: 
ДИНАМИКА, ПОТЕНЦИАЛ, ПЕРСПЕКТИВЫ

Часть 2. Воспроизводство жилищного фонда

Н.Л. ГАВРИЛОВ-КРЕМИЧЕВ, И.Л. НИКОЛАЕВА,  
ИЦ «Современные Строительные Конструкции» 

ные данные пока отсутствуют. По-
казатели за 2012 г. (расчет) и пред-
шествующие годы (данные Росста-
та) приведены в табл. 10.

В общей площади жилищного 
фонда доля городских поселений 
составляет более 72%, доля сель-
ских поселений – менее 28%. 

В частной собственности нахо-
дится около 86,3% жилищного фон-
да, из которого 82,9% перешло в 
собственность граждан в результа-
те приватизации.

По данным Росстата, общая 
площадь жилых помещений, прихо-
дящаяся в среднем на одного жите-
ля РФ, на 31.12.2011 г. составила 
23,0 кв. м. По отношению к 2000 г. 
она возросла на 19%. Рост вызван 
не только объемами ввода жилья, 
но и сокращением численности на-
селения.

Следует учитывать разницу в 
понятиях «общая площадь жилых 
домов» и «площадь зданий жилого 
назначения», используемых в офи-
циальной статистике. 

Под первым фактически пони-
мается «общая площадь жилых по-
мещений» или «общая жилая пло-
щадь», которая включает сумму 
площадей жилых и подсобных по-
мещений квартир, а также, в ряде 
случаев – помещения общего поль-
зования.* 

Под вторым  – общая площадь 
зданий, рассчитываемая для каж-
дого из них как сумма площадей 
этажей здания, в состав которой, 
наряду с площадью жилых и под-
собных помещений квартир, также 
входят площади помещений обще-
го пользования (вестибюли, кори-
доры, тамбуры, лестничные клетки 

Таблица 10. 
Жилищный фонд Российской Федерации

Жилищный 
фонд, млн. кв. 

м общей жилой 
площади 

Год

1980 1990 1995 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Всего: 1861 2425 2645 2787 2822 2853 2885 2917 2955 3003 3060 3120 3177 3229 3288 3349

Городской жи-
лищный фонд 1291 1720 1911 2020 2045 2069 2093 2115 2129 2163 2209 2255 2293 2333 2374 2416

Сельский жилищ-
ный фонд 570 705 734 767 777 784 792 802 826 840 851 865 884 896 914 933

1980-2011 гг. – данные Росстата (ФСГС); 

2008 г. – расчет ИЦ «ССК».

* Общая площадь жилых домов определяется как сумма площадей жилых и подсобных помещений квартир, а также площадей лоджий, балконов, 

веранд, террас и холодных кладовых, подсчитываемых с соответствующими понижающими коэффициентами в домах квартирного и гостиничного типа, 

общежитиях постоянного типа и других строениях, предназначенных для проживания людей (домах для престарелых и инвалидов, спальных корпусах 

детских домов и школ-интернатов). 

К подсобным помещениям относятся кухни, передние, внутриквартирные коридоры, ванные или душевые, туалеты, кладовые или хозяйственные 

встроенные шкафы. В общежитиях к подсобным помещениям также относятся помещения культурнобытового назначения и медицинского обслуживания.

 http://stat.hse.ru
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и др.), площади вспомогательных 
помещений и обособленных поме-
щений нежилого назначения. 

Понимания этой разницы часто 
не обнаруживается, что неизбежно 
сказывается на интерпретации ис-
пользуемых данных официальной 
статистики.

Терминология официальной ста-
тотчетности внутренне противоре-
чива и часто не корреспондируется 
с терминологией, принятой в СНиП, 
а также с терминологией Градо-
строительного кодекса, но данная 
тема остается за рамками насто-
ящей работы. Отметим лишь, что 
«общая площадь жилых помеще-
ний» в существующих жилых домах 
(жилищный фонд) примерно на 18-
20% меньше общей площади этих 
жилых домов.

Доля многоквартирных домов в 
общей площади жилых помещений 
в целом по России, составляет бо-
лее 70%. 

Такая структура жилищного 
фонда не характерна для европей-
ских стран и отражает методы ре-
шения жилищной проблемы, сло-
жившиеся во времена планово-рас-
пределительной экономики.

Состояние и структура 
жилищного фонда

По данным Росстата [6-7], в 
среднем по России доля комплекс-
но благоустроенного жилья, обо-
рудованного одновременно водо-
проводом, канализацией, отопле-
нием, горячим водоснабжением, 
газом или напольными электропли-
тами, по состоянию на конец 2011 
г. составила 62,7% (увеличение по 
сравнению с 2001 г. на 13,3 про-
центных пунктов). По состоянию на 
01.01.2008 г. она составляла 60,7%.

На 01.01.2012 г. численность на-
селения, проживающего в жилье, 
не оборудованном водоснабжени-
ем, составила 29,2 млн. человек, 
канализацией – 34,9 млн. человек, 
отоплением – 22,2 млн. человек, го-
рячим водоснабжением – 47,1 млн. 
человек.

По состоянию на 01.01.2012 г., 
наиболее низкий уровень оборудо-

вания жилищного фонда всеми ви-
дами благоустройства имел место в 
Республике Алтай (комплексно бла-
гоустроено только 13,2% жилищ-
ного фонда), Республике Калмы-
кия (24,2%), Республике Дагестан 
и Республике Бурятия (по 31,1%), 
Чеченской Республике (33,3%), Са-
халинской области (33,7%), Алтай-
ском крае (34,8%), Курганской об-
ласти (38,0%), Псковской области 
и Томской области (по 41,3%), За-
байкальском крае (41,5%), Киров-
ской области (42,3%), Республике 
Саха – Якутия (43,3%), Новгород-
ской области (43,6%), Карачаево-
Черкесской Республике (44,2%), 
Костромской области (44,3%), Ре-
спублике Тыва (46,9%), Тверской 
области и Кемеровской области 
(по 48,2%), Республике Мордовия 
(48,5%), Республике Башкортостан 
(49,8%), Чувашской Республике 
(50,0%), Амурской области (50,1%).

В структуре жилищного фонда 
на 01.01.2012 г. наибольшая доля 
приходилась на жилые дома, по-
строенные в 1946-1970 гг. (43,3%). 
Однако наибольшая доля общей 
жилой площади приходилась на 
дома, построенные в 1971-1995 гг. 
(42,5%). 

Это означает, что к 1946-1970 
гг. относится постройка основной 
части существующих малоэтажных 
жилых домов, тогда как на 1971-
1995 гг. приходится основная часть 

существующих многоквартирных 
домов. Последние представляют 
собой, главным образом, типовые 
дома массовых серий периода ин-
дустриального домостроения. В их 
числе – построенные в 1959-1985 
гг. пятиэтажные панельные и блоч-
ные жилые дома общей площадью 
около 300 млн. кв. м. 

Структура жилищного фонда по 
годам постройки и проценту изно-
са, в %, представлена в табл. 11-12.

По данным Росстата (2012 г.), 
на конец 2011 г. жилищный фонд, 
отнесенный к ветхому и аварийно-
му жилью, составил 99,0 млн. кв. м, 
увеличившись по сравнению с 2000 
г. более чем в 1,5 раза. Как отмеча-
ется [7], его доля в общей площади 
жилищного фонда за этот период 
возросла с 2,4% до 3,0%.

Однако необходимо отметить, 
что, согласно публиковавшимся ра-
нее данным официальной статисти-
ки, доля ветхого и аварийного жи-
лищного фонда возросла в 2001-
2003 гг., после чего не изменялась 
на протяжении 6 лет (с 2003 по 2008 
гг.), устойчиво равняясь 3,2% (!?). 

В абсолютных цифрах ветхий и 
аварийный жилищный фонд вырос 
в 2008 году до 99,8 млн. кв. м (65,6 
млн. кв. м в 2000 г.). Однако в по-
следующие годы, по данным офи-
циальной отчетности, рост прекра-
тился, сменившись даже неболь-
шим снижением. 

Таблица 11.
Структура жилищного фонда по годам постройки, в % (по состоянию на 31.12.2011 г.)

Годы  
постройки

Общая площадь

жилых помещений

Число жилых домов 
(индивидуально-опре-

деленных зданий)

Число многоквартир-
ных жилых домов

до 1920 2,6 4,9 4,4

1921-1945 4,5 10,2 7,2

1946-1970 29,7 43,3 36,9

1971-1995 42,5 27,7 44,1

после 1995 20,7 13,9 7,4

Итого 100 100 100

Таблица 12.
Структура жилищного фонда по проценту износа, в % (по состоянию на 31.12.2011 г.)

Процент  
износа

Общая площадь

жилых помещений

Число жилых домов 
(индивидуально-опре-

деленных зданий)

Число многоквартир-
ных жилых домов

от 0 до 30% 62,1 39,5 39,4

от 31% до 65% 34,3 53,5 51,5

от 66% до 70% 2,6 5,2 6,6

свыше 70% 1,0 1,8 2,5

Итого 100 100 100
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 В 2011 г. в РФ было снесено 
2,4 млн. кв. м ветхого и аварийного 
жилищного фонда (2,4% от общей 
площади ветхого и аварийного жи-
лищного фонда). Данные за 2012 г. 
отсутствуют.

В 2011 г. был проведен капи-
тальный ремонт в 35,8 тыс. многок-
вартирных домов, что составляло 
12,7% от потребности.

Объемы ввода жилья после ре-
конструкции ранее построенных 
жилых домов остаются низкими. В 
целом по РФ в 2011г. было введено 
после реконструкции 100,5 тыс. кв. 
м общей площади жилья (в 2010г. – 
136,3 тыс. кв. м), или 0,3% в общем 
объеме ввода жилья в 2011 г. без 
учета индивидуального строитель-
ства. Из них в Краснодарском крае 
за счет реконструкции было вве-
дено 44,2 тыс. кв. м жилья (2,5% 
в объеме ввода жилья в регионе в 
2011 г., без учета индивидуального 
строительства).

Распределение  
жилищного фонда  
по федеральным округам  
и регионам-субъектам РФ

Распределение жилищного фон-
да по федеральным округам РФ на 

01.01.2012 г. (31.12.2011 г.), млн. 
кв. м, показано на рис. 16.

Жилищный фонд регионов-
субъектов РФ по состоянию на 
01.01.2012 г. (31.12.2011 г.) пред-
ставлен в табл. 13-20. В таблицах 
13-20 так же представлены данные 
о площади территории региона, чи-
сленности населения (по результа-
там переписи 2010 г.), жилищной 
обеспеченности на 01.01.2012 г., 
вводу жилья за 2012 г., в т. ч., в % 
к жилищному фонду (коэффициент 
воспроизводства). 

Прирост (спад) ввода жилья в 
2012 г. к уровню 2011 г. приведен 
по данным Росстата, опубликован-
ным в 2013 г. 

Как отмечалось ранее, эти циф-
ры в большинстве случаев не сов-
падают с результатами, полученны-
ми делением показателей ввода за 
2012 год, опубликованным в 2013 
г., на показатели ввода за 2011 год, 
опубликованным в 2012 г. Следо-
вательно, данные за 2011 год, опу-
бликованные в 2012 г., впоследст-
вии подверглись корректировке.

Следует также отметить, что, в 
отличие от ранее публиковавших-
ся данных за 2000-2007 гг., офици-
альные данные о площади жилищ-
ных фондов регионов-субъектов 

РФ по состоянию на 01.01.2012 г. / 
31.12.2011 г. приведены не в тыс. 
кв. м, а в млн. кв. м. 

В этом случае речь идет не толь-
ко об увеличении погрешности, но и 
о возможности публикации не кор-
ректных (или, попросту, ложных) 
цифр, искусственно «подтянутых» 
под необходимый результат.

С другой стороны, используе-
мые в официальной статотчетности 
данные о численности населения 
регионов-субъектов РФ, получен-
ные на основании переписи 2010 
года, также не могут быть оцене-
ны как вполне достоверные. Пре-
жде всего – из-за методов проведе-
ния этой переписи. Тем не менее, в 
сформированных на основании пе-
реписи статданных численность на-
селения регионов указана с «абсо-
лютной» точностью – до одного че-
ловека (!?).

Соответственно, результаты 
расчетов жилищной обеспеченно-
сти на 1 жителя, в том числе пу-
бликуемые в официальной статот-
четности, могут рассматриваться 
только как приближенные. В той же 
мере это относится к результатам 
расчетов коэффициента воспроиз-
водства жилищного фонда (см. ни-
же). Тем не менее, эти показатели 

Рис. 16. Распределение жилищного фонда по федеральным округам РФ, млн. кв. м
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Таблица 13.
Жилищный фонд регионов-субъектов РФ, входящих в состав Центрального федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. кв. км

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на 
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г. Ввод жилья к 
жил. фонду, 

в % (к-т 
воспроизвод-

ства)
тыс.

кв. м

в % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Белгородская область 27,1 1532,5 40 26,1 1215,0 105,8 3,0

Брянская область 34,9 1278,2 32 25,0 452,1 107,3 1,4

Владимирская область 29,1 1443,7 36 24,9 507,7 116,0 1,4

Воронежская область 52,2 2335,4 61 26,1 1117,7 112,2 1,8

Ивановская область 21,4 1061,7 26 24,5 223,4 103,1 0,9

Калужская область 29,8 1010,9 26 25,7 620,8 103,7 2,4

Костромская область 60,2 667,6 17 25,5 206,4 132,0 1,2

Курская область 30,0 1127,1 30 26,6 422,2 107,1 1,4

Липецкая область 24,0 1173,5 31 26,4 807,9 106,1 2,6

Московская область * 45,8 7095,1 213 - ** 6885,1 89,6 3,2

Орловская область 24,7 786,9 20 25,4 359,4 107,8 1,8

Рязанская область 39,6 1154,1 30 26,0 516,7 108,1 1,7

Смоленская область 49,8 985,5 25 25,4 242,0 65,3 1,0

Тамбовская область 34,5 1092,0 27 24,7 633,1 104,9 2,3

Тверская область 84,2 1353,4 38 28,1 406,1 96,2 1,1

Тульская область 25,7 1553,9 40 25,7 310,2 118,1 0,8

Ярославская область 36,2 1272,5 31 24,4 461,4 112,2 1,5

г. Москва * 1,1 11503,5 218 - ** 2572,8 108,7 1,2

ЦФО, всего 650,3 38427,5 940 24,5 17959,8 99,4 1,9

* Данные по городу федерального значения Москве и Московской области (субъектов федерации) приводятся с учетом изменения 

их границ с 01.07. 2012 г. в соответствии с постановлением Совета Федерации Федерального Собрания РФ от 27 декабря 2011г. № 

560-СФ. Относительные показатели в целях сопоставимости рассчитаны с учетом изменения границ г. Москвы и Московской области.

** В связи с изменением границ Москвы и Московской области в 2011 г. данные о жилищной обеспеченности не приводятся, по-

скольку формальное деление жилищного фонда (2011 г.) на численность населения (результаты переписи 2010 г. в старых границах) 

приводит к заведомо некорректным результатам – соответственно, 19,0 и 30,0 кв. м / чел.

В 2009 г. жилищная обеспеченность в Москве составляла 20,3 кв. м / чел., в Московской области – 29,2 кв. м / чел. 

Таблица 14.
Жилищный фонд регионов-субъектам РФ, входящих в состав Северо-Западного федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. кв. км

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на  
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г. Ввод жилья к 
жил. фонду, 
в % (к-т вос-
производст-

ва)
тыс.

кв. м

в % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Республика Карелия 180,5 643,5 16 24,8 194,2 109,3 1,2

Республика Коми 416,8 901,2 22 24,4 85,5 73,9 0,4

Архангельская обл. 589,9 1227,6 31 25,3 298,5 105,4 1,0

Ненецкий АО (в составе Ар-
хангельской обл.) 176,8 42,1 1 23,8 29,0 95,4 2,9

Вологодская обл. 144,5 1202,4 32 26,6 386,0 88,9 1,2

Калининградская обл. 15,1 941,9 23 24,4 581,8 106,8 2,5

Ленинградская обл. 83,9 1716,9 45 26,2 1139,8 105,9 2,5

Мурманская обл. 144,9 795,4 19 23,9 24,3 104,9 0,1

Новгородская обл. 54,5 634,1 18 28,4 303,5 112,1 1,7

Псковская обл. 55,4 673,4 19 28,2 186,7 105,1 1,0

г. Санкт-Петербург 1,4 4879,6 115 23,6 2576,5 95,2 2,2

СЗФО, всего 1863,7 13616,1 341 25,0 5776,9 99,4 1,7
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Таблица 15.
Жилищный фонд регионов-субъектов РФ, входящих в состав Южного федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. кв. км

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на 
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г. Ввод жилья к 
жил. фонду, 
в % (к-т вос-
производст-

ва)
тыс.

кв. м

в % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Республика Адыгея 180,5 440,0 11 25,0 95,6 78,2 0,9

Республика Калмыкия 416,8 289,5 6 20,7 85,5 82,4 1,4

Кpаснодаpский кpай 589,9 5226,6 120 23,0 4311,9 116,8 3,6

Астpаханская область 176,8 1010,1 22 21,8 508,8 100,9 2,3

Волгогpадская область 144,5 2610,2 56 21,4 881,6 140,2 1,6

Ростовская область 15,1 4278,0 93 21,7 1984,0 105,5 2,1

ЮФО, всего 1863,7 13854,3 308 22,2 7867,4 113,5 2,6

Таблица 16.
Жилищный фонд регионов-субъектов РФ, входящих в состав Северо-Кавказского федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. кв. км

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на 
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г.
Ввод жилья к 
жил. фонду, 
в % (к-т вос-
производст-

ва)
тыс.

кв. м

в % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Республика Дагестан 50,3 2910,2 48 16,4 1406,3 116,0 2,9

Республика Ингушетия 3,6 412,5 6 14,5 89,4 109,3 1,5

Кабардино-Балкарская Ре-
спублика 12,5 859,9 16 18,6 281,9 103,3 1,8

Карачаево-Черкесская Ре-
спублика 14,3 477,9 9 18,8 87,4 106,1 1,0

Республика Северная Осе-
тия-Алания 8,0 713,0 19 26,6 205,7 102,8 1,1

Чеченская Республика 15,6 1269,0 18 14,2 315,9 415,9 1,8

Ставропольский край 66,2 2786,3 61 21,9 1218,5 96,2 2,0

СКФО, всего 591,4 9428,8 176 18,7 3605,1 112,9 2,0

Таблица 17.
Жилищный фонд регионов-субъектов РФ, входящих в состав Приволжского федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. кв. км

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на 
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г. Ввод жилья 
к жил. фон-
ду, в % (к-т 
вос-произ-
водства)

тыс.

кв. м

в % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Республика Башкортостан 142,9 4072,3 89 21,9 2317,8 109,9 2,6

Республика Марий Эл 23,4 696,5 16 23,0 351,4 111,6 2,2

Республика Мордовия 26,1 834,8 20 24,0 265,8 89,2 1,3

Республика Татарстан 67,8 3786,5 89 23,5 2399,5 100,1 2,7

Удмуртская Республика 42,1 1521,4 31 20,4 515,6 102,1 1,7

Чувашская Республика 18,3 1251,6 30 24,0 812,0 91,6 2,7

Пермский край 160,2 2635,3 57 21,6 822,6 109,9 1,4

Кировская область 120,4 1341,3 31 23,1 404,7 99,8 1,3

Нижегородская область 76,6 3310,6 81 24,5 1502,4 102,2 1,9

Оренбургская область 123,7 2033,1 46 22,6 704,5 94,8 1,5

Пензенская область 43,4 1386,2 34 24,5 741,0 110,4 2,2

Самарская область 53,6 3215,5 73 22,7 1484,4 111,5 2,0

Саратовская область 101,2 2521,9 65 25,8 1221,4 104,4 1,9

Ульяновская область 37,2 1292,8 30 23,2 607,6 109,7 2,0

ПФО, всего 1036,9 29899,7 691 23,1 14150,7 104,0 2,0
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Таблица 18.
Жилищный фонд регионов-субъектов РФ, входящих в состав Уральского федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. кв. км

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на 
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г. Ввод жилья к 
жил. фонду, 
в % (к-т вос-
производст-

ва)
тыс.

кв. м

в % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Курганская область 71,5 910,8 20 22,0 209,1 114,6 1,0

Свердловская область 194,3 4297,7 101 23,5 1867,6 102,5 1,8

Тюменская область 1464,2 3395,8 73 21,5 2558,3 119,1 3,5

 в том числе:

 Ханты-Мансийский АО – 
Югра 534,8 1532,2 30 19,6 1012,7 133,7 3,4

 Ямало-Ненецкий АО 769,3 522,9 10 19,1 181,9 108,4 1,8

Челябинская область 88,5 3476,3 81 23,3 1672,6 127,3 2,1

УФО, всего 3122,6 12080,5 275 22,8 6307,6 115,4 2,3

Таблица 19.
Жилищный фонд регионов-субъектов РФ, входящих в состав Сибирского федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. км2

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на 
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г.
Ввод жилья к 
жил. фонду, 
в % (к-т вос-
производст-

ва)
тыс.

кв. м

в % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Республика Алтай 92,9 206,2 4 19,4 81,2 106,1 2,0

Республика Бурятия 351,3 972,0 19 19,5 336,5 110,6 1,8

Республика Тыва 168,6 307,9 4 13,0 55,5 105,9 1,4

Республика Хакасия 61,6 532,4 11 20,7 173,4 111,0 1,6

Алтайский край 168,0 2419,8 53 21,9 642,8 101,1 1,2

Забайкальский край 431,9 1107,1 22 19,9 302,0 109,1 1,4

Красноярский край 2366,8 2828,2 64 22,6 1066,2 101,8 1,7

Иркутская область 774,8 2428,8 53 21,8 871,4 115,4 1,6

Кемеровская область 95,7 2763,1 62 22,4 1086,4 100,3 1,8

Новосибирская область 177,8 2665,9 59 22,1 1550,0 103,0 2,6

Омская область 141,1 1977,7 45 22,8 751,2 89,8 1,7

Томская область 314,4 1047,4 23 22,0 489,7 107,0 2,1

СФО, всего 5144,9 19256,4 419 21,8 7406,2 103,1 1,8

Таблица 20.
Жилищный фонд регионов-субъектов РФ, входящих в состав Дальневосточного федерального округа

Субъекты РФ
Площадь 

территории,  
тыс. км2

Численность 
населения,  

тыс. человек

Жилищный 
фонд на 

01.01.2012г., 
млн. кв. м

Обеспечен-
ность на  

1 жителя, на 
01.01.2012г., 

кв. м/чел.

Ввод жилья за 2012г. Ввод жилья к 
жил. фонду, 
в % (к-т вос-
производст-

ва)
тыс.

кв. м

В % 

к 2011г.

1 2 3 4 5 6 7 8

Республика Саха (Якутия) 3083,5 958,5 19 19,8 352,2 110,5 1,9

Камчатский край 464,3 322,1 8 24,8 71,5 103,9 0,9

Приморский край 164,7 1956,5 41 21,0 556,1 94,0 1,4

Хабаровский край 787,6 1343,9 30 22,3 339,9 84,6 1,1

Амурская область 361,9 830,1 19 22,9 312,2 129,6 1,6

Магаданская область 462,5 157,0 4 25,5 20,0 110,2 0,5

Сахалинская область 87,1 498,0 12 24,1 214,2 89,5 1,8

Еврейская АО 36,3 176,6 4 22,7 52,2 98,6 1,3

Чукотский авт. округ 721,5 50,5 2 39,6 1,2 54,8 0,1

ДФО, всего 6169,4 6293,1 138 21,9 1919,5 99,2 1,4
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необходимы для оценки реального 
состояния жилищного строительст-
ва в регионах. 

Темпы воспроизводства 
жилищного фонда

Для увеличения показателя жи-
лищной обеспеченности на 1 жи-
теля воспроизводство жилищного 
фонда должно быть расширенным, 
т.е. общая площадь жилищного 
фонда должна ежегодно возра-
стать. Такой рост обеспечивается, 
если общая площадь построенного 
(введенного) за год жилья превы-
шает общую площадь жилья, выве-
денного из эксплуатации или пере-
веденного в состав нежилого фон-
да в течение года. 

С формальной точки зрения тем-
пы воспроизводства жилищного фон-
да в РФ (как и ранее в РСФСР) были 
достаточно высокими, обеспечива-
ющими непрерывный рост площади 
жилищного фонда, т.е. расширенное 
воспроизводство. 

Однако достигались они не толь-
ко за счет нового строительства, но 
и за счет крайне низкой доли жи-
лья, выводимого из эксплуатации 
или переводимого в состав нежило-
го фонда. При этом реконструкция 
и капитальный ремонт старых жи-
лых домов осуществлялись в явно 
недостаточных объемах. 

Такое экстенсивное обновление 
жилищного фонда привело к зако-
номерным результатам: хотя увели-
чение в его составе доли новых до-

мов (с возрастом до 25 лет), начав-
шееся в конце 50-х гг. благодаря 
резко возросшим объемам жилищ-
ного строительства, продолжилось 
вплоть до середины 70-х гг., одна-
ко темпы обновления при этом неу-
клонно снижались. 

Объясняется это тем, что рост 
жилищного строительства замед-
лился, а совокупная площадь жи-
лищного фонда (расчетная база) 
продолжала расти. Началось старе-
ние жилищного фонда (увеличение 
среднего возраста находящихся в 
эксплуатации жилых домов), уско-
рившееся в 90-х гг. в связи с паде-
нием объемов нового строительст-
ва (см. выше). 

В настоящее время в общей 
площади жилищного фонда Рос-
сийской Федерации 36,8% состав-
ляют жилые дома постройки до 
1970 г. (см. табл. 11), из которых 
до 1 млрд. кв. м приходится на так 
называемые «хрущевки» (блочные, 
панельные и кирпичные многоквар-
тирные жилые дома с малометраж-
ными квартирами этажностью от 2 
до 5 этажей). Видимо, нет нужды 
еще раз подробно останавливать-
ся на том, что они давно «пересто-
яли» отведенный им срок и не со-
ответствуют сегодняшним требова-
ниям ни по уровню комфортности 
жилища, ни по затратам на эксплу-
атацию, ни по показателям энер-
гопотерь. Несложно подсчитать, 
что для компенсации вывода этих 
домов из эксплуатации, исходя из 
простого воспроизводства жилищ-
ного фонда, при строительстве и 
вводе порядка 65 млн. кв. м жилья 
(показатель 2012 г.) потребуется 
более 15 лет.

Показателем темпов (интен-
сивности) обновления жилищного 
фонда является коэффициент вос-
производства жилищного фонда, 
представляющий собой отношение 
совокупной площади введенного 
за год жилья (за счет нового стро-
ительства и реконструкции) к пло-
щади жилищного фонда на начало 
года, в %. Ту же цифру дает отно-
шение ввода жилья на 1 чел. в год к 
жилищной обеспеченности в расче-
те на 1 чел. 

Рис. 17. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по федеральным округам РФ по 
итогам 2012 года, %
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Рис. 18. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Центрального федерального округа, по итогам 2012 года, %

0,0%

0,5%

1,0%

1,5%

2,0%

2,5%

3,0%

3,5%
3,2%

3,0%

2,6%
2,4%

2,3%

1,8% 1,8%
1,7%

1,5%
1,4% 1,4% 1,4%

1,2% 1,2%
1,1%

1,0%
0,9%

0,8%

User
Текст



ССК  «ОКНА и ДВЕРИ»  № 3 (165) 2013

экономика. рынок

45

В докризисной «среднеевро-
пейской» практике средний коэф-
фициент воспроизводства жилищ-
ного фонда составлял около 2,5% 
(ввод, равный 1 кв. м на 1 чел. в 
год, к средней площади 40 кв. м на 
1 чел.). 

По итогам 2012 г. для Россий-
ской Федерации в целом этот коэф-
фициент составил 1,98%. По ито-
гам 2008 г. он превышал 2%, но по 
итогам 2010 г. снизился до 1,8%. 

Как показано на рис. 17, по ито-
гам 2012 года коэффициент вос-
производства жилищного фонда по 
федеральным округам РФ составил 
от 2,6% (ЮФО) до 1,4% (ДФО).

При сравнении российских ко-
эффициентов со «среднеевропей-
ским» следует иметь в виду почти 
двукратную разницу между жилищ-
ной обеспеченностью в расчете на 
1 чел.

Несложно подсчитать, что для 
простого воспроизводства жилищ-
ного фонда в течение 50 лет коэф-
фициент обновления жилищного 
фонда должен составлять не менее 
2%. В ином случае неизбежно ста-
рение жилищного фонда с соответ-
ствующими последствиями.

Коэффициент обновления жи-
лищного фонда по регионам-субъ-
ектам РФ, входящим в состав фе-
деральных округов, показан на рис. 
18-25.

Рейтинг регионов-
субъектов РФ по темпам 
воспроизводства 
жилищного фонда

Рейтинг регионов-субъектов РФ 
по темпам воспроизводства жи-
лищного фонда  – коэффициенту 
воспроизводства жилищного фон-
да по итогам 2012 года (отношение 
ввода жилья за 2012 год к жилищ-
ному фонду на начало года, в %), 
представлен в табл. 21.

Интенсивность обновления жи-
лищного фонда с коэффициентом 
воспроизводства 3% и более оцени-
вается как высокая. При таком пока-
зателе обновление жилищного фонда 
региона (при сохранении соотноше-
ния ввода жилья за год к жилищному 

Рис. 19. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Северо-Западного федерального округа, по итогам 2012 года, %
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Рис. 20. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Южного федерального округа, по итогам 2012 года, %
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Рис. 21. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Северо-Кавказского федерального округа, по итогам 2012 года, %
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фонду на начало года, что предпола-
гает соответствующее увеличение 
объемов годового ввода жилья) прои-
зойдет менее чем за 33 года. 

Интенсивность обновления жи-
лищного фонда с коэффициентом 
воспроизводства 2,0-2,9% оцени-
вается как достаточная в нынешних 
экономических условиях («выше 
среднего»). При таком показателе 
обновление жилищного фонда ре-
гиона (при сохранении соотноше-
ния ввода жилья за год к жилищно-
му фонду на начало года) произой-
дет менее чем за 50 лет. 

го воспроизводства (обновления) 
существующего жилищного фонда 
региона (при сохранении соотноше-
ния ввода жилья за год к жилищно-
му фонду на начало года) потребу-
ется более 100 лет. 

Итого в РФ по итогам 2012 
года:

•• 5 регионов с высокой интен-
сивностью обновления жилищного 
фонда: Краснодарский край, Тю-
менская область, ХМАО-Югра, Мо-
сковская область, Белгородская об-
ласть. По итогам 2010 года таких 
регионов было 4.

•• 22 региона с достаточной ин-
тенсивностью обновления жилищ-
ного фонда (по итогам 2010 г. – 15 
регионов).

•• 24 региона с недостаточной 
интенсивностью обновления жи-
лищного фонда, но которую в ны-
нешних экономических условиях 
можно оценить как «среднюю» (по 
итогам 2010 г. – 22 региона).

•• 24 региона, характеризуются 
низкой интенсивностью обновления 
жилищного фонда (по итогам 2010 
г. – 26 регионов). 

•• 8 регионов, характеризующих-
ся критически низкой интенсивно-
стью обновления жилищного фонда 
(по итогам 2010 г. таких регионов 
было 16).

Таким образом, за два года про-
изошел заметный «сдвиг вверх». 
Коэффициент воспроизводства жи-
лищного фонда увеличился в боль-
шинстве регионов, что свидетель-
ствует о восстановлении объемов 
жилищного строительства. 

Привлекательность для 
оконного бизнеса

Какие регионы наиболее при-
влекательны с точки зрения разви-
тия в них оконного бизнеса?

На первый взгляд, те, которые 
характеризуются наибольшими 
объемами жилищного строительст-
ва (Москва и Московская область, 
Краснодарский край и т. д.). Объе-
мы ввода жилья свидетельствуют о 
наличии платежеспособного спроса 

Рис. 22. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Приволжского федерального округа, по итогам 2012 года, %
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Рис. 23. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Уральского федерального округа, по итогам 2012 года, %
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Интенсивность обновления жи-
лищного фонда с коэффициентом 
воспроизводства 1,5-1,9% оцени-
вается как недостаточная, но в ны-
нешних экономических условиях ее 
можно оценить как «среднюю».

Интенсивность обновления жи-
лищного фонда с коэффициентом 
воспроизводства 1,0-1,4% оценива-
ется как «низкая».

Интенсивность обновления жи-
лищного фонда с коэффициентом 
воспроизводства менее 1% оцени-
вается как «критически низкая». 
При таком показателе для просто-
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в регионе. К тому же рост объемов 
нового строительства дает мульти-
пликативный эффект: увеличение 
потребления окон и других свето-
прозрачных конструкций растет 
опережающими темпами (рост по-
требления для строящихся зданий, 
замена окон покупателями новых 
квартир, остекление и переостекле-
ние лоджий и т. д.). 

Но в действительности далеко 
не все так однозначно.

Так, в Москве, занимавшей пер-
вое место по объемам строительст-
ва (ввода) жилья до 2004 г., объе-
мы ввода жилья после 2007 г. упали 

за три года в 2,7 раза. Отмеченный 
официальной статистикой подъем в 
2012 году был обусловлен произо-
шедшим изменением границ регио-
на. Соответственно, снизились пока-
затели Московской области, сохра-
нившей, тем не менее, первое место 
в РФ по объемам ввода жилья. 

Доля Московского мегарегиона 
(Москва и Московская область, сов-
местно) в совокупном вводе жилья 
в РФ по итогам 2012 года составила 
14,5%. Абсолютное лидерство. Одна-
ко по итогам 2010 года доля Москов-
ского мегарегиона составляла более 
16%, а по итогам 2008 г. – 17,4%. 

Совокупные объемы ввода жи-
лья в Московском мегарегионе (Мо-
сква и Московская область) в 2007 
г. составляли 12,63 млн. кв. м, в 
2008 г. – 11,14 млн. кв. м, в 2012 г. – 
только 9,46 млн. кв. м. Фактически, 
строительный комплекс Московско-
го мегарегиона на протяжении уже 
5 лет находится в рецессии.

Естественно, сохраняется спрос 
со стороны индивидуальных (част-
ных) заказчиков. Но этот сектор 
рынка так же пересыщен предложе-
нием как со стороны московских и 
подмосковных предприятий, так и 
со стороны компаний из других ре-
гионов. Работать на таком рынке 
достаточно сложно.

Сходная ситуация («есть объе-
мы, нет роста») сложилась и в ря-
де других крупных регионах, еще 
сравнительно недавно считавших-
ся весьма привлекательными для 
оконного бизнеса. В то же время 
оживление строительства и рост 
платежеспособного спроса в дру-
гих, в том числе считавшихся ранее 
депрессивными, регионах позволя-
ет рассчитывать на увеличение по-
требления в них окон и других све-
топрозрачных конструкций. 

Для оценки перспективности ре-
гионов для развития оконного биз-
неса можно использовать ряд ин-
дикаторов. Подробнее об этом – в 
новом аналитическом отчете «Рос-
сийский оконно-фасадный рынок. 
Итоги развития в 2000-2012 годах и 
перспективы на 2013-2015 годы», а 
также в последующих публикациях.
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Рис. 24. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Сибирского федерального округа, по итогам 2012 года, %
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Рис. 25. Коэффициент воспроизводства жилищного фонда по регионам-субъектам РФ, входя-
щим в состав Дальневосточного федерального округа, по итогам 2012 года, %
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ляции», МГСУ, 2009: Сб. докл. – М., МГСУ, 

2009, с. 23-28.

4. Российский оконно-фасадный рынок: 

итоги развития в 2000-2010 годах и перспек-

тивы на 2011-2015 годы. Аналитический от-

чет. – М., НП «СТРС», 2011. – 244 с., ил.

6. Российский статистический ежегод-

ник. Стат. сб. / Росстат. – Р76 М., 2008-

2012.

7. Статистический бюллетень / Рос-

стат (ФСГС). – М., 2008-2013.

Таблица 21.
Рейтинг регионов-субъектов РФ по темпам воспроизводства жилищного фонда в 2012 году

Ме-
сто Регион

Коэффици-
ент воспро-
изводства 

жилищного 
фонда, %

Ввод 
жилья за 
2012 г., 

тыс. кв. м

Регионы с высокой интенсивностью обновления жилищного фонда

1 Краснодарский край 3,6 4311,9

2 Тюменская область * 3,5 2558,3

3 Ханты-Мансийский автономный 
округ – Югра 3,4 1012,7

4 Московская область 3,2 6885,1

5 Белгородская область 3,0 1215,0

Регионы с достаточной интенсивностью обновления жилищного фонда 
(«выше среднего»)

6 Республика Дагестан 2,9 1406,3

7 Ненецкий АО (в составе Архан-
гельской обл.)  2,9  29,0 

8 Республика Татарстан 2,7 2399,5

9 Чувашская Республика 2,7  812,0

10 Республика Башкортостан 2,6 2317,8

11 Новосибирская область 2,6 1550,0

12 Липецкая область 2,6  807,9

13 Ленинградская область  2,5  1139,8

14 Калининградская область  2,5  581,8

15 Калужская область 2,4  620,8 

16 Тамбовская область 2,3  633,1

17 Астраханская область 2,3  508,8

18 г. Санкт-Петербург  2,2  2576,5

19 Пензенская область 2,2  741,0

20 Республика Марий Эл 2,2  351,4

21 Ростовская область 2,1 1984,0

22 Челябинская область 2,1 1672,6

23 Томская область 2,1  489,7

24 Самарская область 2,0 1484,4

25 Ставропольский край  2,0  1218,5

26 Ульяновская область 2,0  607,6 

27 Республика Алтай 2,0  81,2 

Регионы с недостаточной интенсивностью обновления жилищного  
фонда («средний уровень»)

28 Нижегородская область 1,9 1502,4

29 Саратовская область 1,9 1221,4

30 Республика Саха (Якутия) 1,9  352,2

31 Свердловская область 1,8 1867,6

32 Воронежская область 1,8 1117,7

33 Кемеровская область 1,8 1086,4

34 Орловская область 1,8  359,4

35 Республика Бурятия 1,8  336,5

36 Чеченская Республика  1,8  315,9 

37 Кабардино-Балкарская Республика 1,8  281,9

38 Сахалинская область 1,8  214,2

39 Ямало-Ненецкий автономный 
округ 1,8  181,9

40 Красноярский край 1,7 1066,2

Ме-
сто Регион

Коэффици-
ент воспро-
изводства 

жилищного 
фонда, %

Ввод 
жилья за 
2012 г., 

тыс. кв. м

41 Омская область 1,7  751,2

42 Рязанская область 1,7  516,7

43 Удмуртская Республика 1,7  515,6

44 Новгородская область  1,7  303,5

45 Волгоградская область 1,6  881,6

46 Иркутская область 1,6  871,4

47 Амурская область 1,6  312,2

48 Республика Хакасия 1,6  173,4

49 Оренбургская область 1,5  704,5

50 Ярославская область 1,5  461,4

51 Республика Ингушетия 1,5  89,4

Регионы с низкой интенсивностью обновления жилищного фонда 
(«низкий уровень»)

52 Пермский край 1,4  822,6

53 Приморский край 1,4  556,1

54 Владимирская область 1,4  507,7

55 Брянская область 1,4  452,1

56 Курская область 1,4  422,2

57 Забайкальский край 1,4  302,0

58 Республика Калмыкия 1,4  85,5

59 Республика Тыва 1,4  55,5 

60 Кировская область 1,3  404,7

61 Республика Мордовия 1,3  265,8

62 Еврейская автономная область 1,3  52,2 

63 г. Москва 1,2 2572,8

64 Алтайский край 1,2  642,8 

65 Вологодская область 1,2  386,0

66 Костромская область 1,2  206,4

67 Республика Карелия  1,2  194,2

68 Тверская область 1,1  406,1 

69 Хабаровский край 1,1  339,9

70 Республика Северная Осетия-Ала-
ния 1,1  205,7

71 Архангельская область  1,0  298,5

72 Смоленская область 1,0  242,0

73 Курганская область 1,0  209,1

74 Псковская область  1,0  186,7 

75 Карачаево-Черкесская Республика 1,0  87,4 

Регионы с критически низкой интенсивностью обновления жилищного фонда

76 Ивановская область 0,9  223,4

77 Республика Адыгея 0,9  95,6 

78 Камчатский край 0,9  71,5 

79 Тульская область 0,8  310,2

80 Магаданская область 0,5  20,0 

81 Республика Коми  0,4  85,5 

82 Мурманская область  0,1  24,3 

83 Чукотский автономный округ  0,1  1,2 

* Включая автономные округа

5. Гаврилов-Кремичев Н.Л., Нико-

лаева И.Л. Конкретная цель или за-

ведомый блеф? Будет ли Россия вво-

дить к 2020 году 140 млн. кв. м жилья. 

// «Окна и Двери», 2011, №1 (151), с. 

6-17.
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Всероссийский центр изучения об-
щественного мнения (ВЦИОМ) 

представляет данные о том, как рос-
сияне оценивают условия для заня-
тия бизнесом в своем населенном 
пункте, хотят ли те, у кого нет опыта 
предпринимательской деятельнос-
ти, организовать свой бизнес и как 
оценивают свое занятие предприни-
мательством те, у кого есть подоб-
ный опыт.

Результаты 
общероссийского опроса

За последние четыре года, рос-
сияне стали более негативно оцени-
вать условия для развития частного 
предпринимательства в своем насе-
ленном пункте: так, если в 2009 году 
плохими их считали 44%, то сегод-
ня – уже 55%. 

Отрицательно оценивают си-
туацию, прежде всего, жители ма-
лых городов и сел (62%), а также 
35-44-летние (63%).  Четверть опро-
шенных считают, что условия для 
развития частного бизнеса в месте 
их проживания  – хорошие (25%). 
В основном это жители городов-
«миллионников» (36%), крупных го-
родов (34%) и 18-24-летние россия-
не (31%).

Большинство россиян, не имею-
щих собственного бизнеса, сообща-
ют, что не планируют и в будущем 
обзаводиться своим делом (72%). В 
2011 году таких было 65%. 

Планируют заняться предприни-
мательством 16% (два года назад – 
20%). В основном это 18-24-лет-
ние (38%) и жители городов-
«миллионников» (24%). 

7% в прошлом пытались зани-
маться бизнесом, но неудачно, и 
еще у 1%  есть свое дело в данный 
момент.

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКИЙ КЛИМАТ  
В РОССИИ-2013

Относительное большинство 
тех, кто имеет опыт предприни-
мательской деятельности, оцени-
вает его как удовлетворительный 
(47%). Более трети называют свои 
попытки организовать бизнес не-
удачными (35%), прежде всего  – 

респонденты старше 45 лет (41-
46%). 

Довольны своим опытом пред-
принимательской деятельности 
15% респондентов  (в 2009 году – 
10%), в основном это 25-44-летние 
(17%).

Как Вы считаете, каковы в нашем городе (селе) условия для развития малого бизнеса, частно-
го предпринимательства? (распределение ответов, в %)

 Ответы

Все 
опро-
шен-
ные

Мо-
сква и 
Санкт-
Петер-
бург

Города 
с нас. 
более 
1 млн. 
чел. 

Города 
с нас. 
более 

500 
тыс. 
чел.

Города 
с нас. 
100 – 
500 
тыс. 
чел.

Города 
с нас. 
менее 

100 
тыс. 
чел.

Села

Условия, безусловно, 
хорошие 2 2 8 2 1 1 2

Скорее хорошие 23 21 28 32 23 22 18

Скорее плохие 38 34 27 39 38 42 41

Условия, безусловно, 
плохие 17 16 7 14 15 20 21

Затрудняюсь ответить 20 27 29 13 22 16 18

Как Вы считаете, каковы в нашем городе (селе) условия для развития малого бизнеса, частного 
предпринимательства? (распределение ответов, в %) 

 Ответы 2009 г. 2013 г.
Условия, безусловно, хорошие 3 2

Скорее хорошие 27 23

Скорее плохие 31 38

Условия, безусловно, плохие 13 17

Затрудняюсь ответить 26 20

А пытались ли Вы когда-нибудь организовать свой собственный бизнес?  
(% ответов от тех, кто не имеет собственного бизнеса) 

 Ответы 2008 г. 2009 г. 2011 г. 2013 г.
Занимаюсь этим в данный момент 2 4 1 1

Да, но ничего не получилось 11 11 10 7

Нет, но планирую этим заняться 20 31 20 16

Нет, и не планирую этого делать 61 51 65 72

Затрудняюсь ответить 6 4 5 4

Как Вы оцениваете свой опыт занятия малым предпринимательством?  
(% от тех, кто имеет опыт предпринимательской деятельности) 

Ответы  2009 г. 2011 г. 2013 г.
Успешный 10 12 15

Удовлетворительный, хотелось бы добиться больших 
успехов 51 39 47

Неудачный 33 44 35

Затрудняюсь ответить 4 5 3
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Инициативный всероссийский 
опрос ВЦИОМ проведен 18-19 мая 
2013 г. Опрошено 1600 человек в 130 
населенных пунктах в 42 регионах 
России. Статистическая погрешность 
не превышает 3,4%.

Результаты мониторинга 
социальных медиа

По данным мониторинга социаль-
ных медиа, проведенного агентством 
«Социальные Сети», оценки возмож-
ностей для открытия и развития ма-

лого предпринимательства и частно-
го бизнеса можно охарактеризовать 
как нейтральные (77% сообщений). 
Негативные суждения блогеры вы-
сказывают  реже – 19% сообщений. 
4% сообщений – позитивные.

В рамках дискуссии о возмож-
ностях развития частного бизне-
са,   пользователи социальных ме-
диа чаще всего высказывали мне-
ние предпосылках и перспективах 
организации бизнеса (42%). Также 
обсуждался личный опыт, и выска-
зывалось желание организовать 

Оценка возможностей для открытия и развития малого предприни-
мательства и частного бизнеса  

(в % от общего количества релевантных сообщений  
на данную тему) 

Негатив 19

Нейтрал 77

Позитив 4

Вопросы, обсуждавшиеся в рамках данной темы (в % от общего 
количества релевантных сообщений на данную тему) 

Предпосылки и перспективы организации бизнеса 42

Личный опыт 24

Желание организовать собственный бизнес 23

Налогообложение 10

Работа «фриланс» как бизнес 1

собственный бизнес (24% и 23% 
соответственно). Вопросы налогоо-
бложения были в центре внимания 
10% сообщений.

Мониторинг публикаций в соци-
альных сетях проведен Агентством 
«Социальные Cети» (Social Networks 
Agency)  13-26 мая 2013 г.  Монито-
ринг проведен  с помощью открытых 
поисковых систем (Blogs.Yandex.ru, 
Blogsearch.google.ru) и собственно-
го поискового механизма. Всего об-
наружено 486 релевантных публика-
ций на заданную тему.
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Индекс промышленного произ-
водства1) в январе-апреле 2013г. 

по сравнению с январем-апрелем 
2012г. составил  – 100,5%, в апре-
ле 2013г. по сравнению с апрелем 
2012г. – 102,3%, по сравнению с мар-
том 2013г. – 94,4%.

1) Индекс промышленного производства 

исчисляется по видам деятельности «Добы-

ча полезных ископаемых», «Обрабатывающие 

производства», «Производство и распределе-

ние электроэнергии, газа и воды» на основе 

данных о динамике производства важнейших 

товаров-представителей (в натуральном или 

стоимостном выражении). В качестве весов ис-

пользуется структура валовой добавленной сто-

имости по видам экономической деятельности 

2008 базисного года. С учетом поправки на не-

формальную деятельность.

 

РОССТАТ: индекс промышленного 
производства 

и выпуск важнейших видов строительных материалов и продукции, 
потребляемой в строительстве, в январе-апреле 2013 года

 Наименование
Январь- 
апрель 
2013г.

Апрель 2013г. в 
% к

Январь-апрель 
2013г. в % к 

январю-апрелю 
2012г.

апрелю 
2012г.

марту 
2013г.

Материалы строительные нерудные, млн.м3 95,5 99,3 101,0 101,8
Лесоматериалы, продольно распиленные или расколотые, разделенные на 
слои или лущеные, толщиной более 6 мм; шпалы железнодорожные или 
трамвайные деревянные, непропитанные, млн.м3 6,6 96,1 103,4 98,2
Фанера клееная, состоящая только из листов древесины, млн.м3 1,1 104,8 99,5 103,4
Плиты древесноволокнистые из древесины или других одревесневших мате-
риалов, млн.усл.м2 135 92,4 102,2 89,5
Окна и их коробки, подоконники полимерные, млн.м2 6,1 102,2 130,1 112,8
Двери и их коробки полимерные, тыс.м2 233 114,7 130,8 106,9
Стекло листовое литое, прокатное, тянутое или выдувное, но не обработан-
ное другим способом, млн.м2 20,5 101,6 95,2 94,9
Стекло листовое термически полированное и стекло листовое с матовой или  
полированной поверхностью, но не обработанное другим способом, млн.м2 55,2 101,2 94,1 107,7
Сетки, холсты, маты, матрасы, плиты и прочие изделия из стекловолокна,  
кроме стеклотканей, млн.м3 19,6 87,3 112,4 92,4
Кирпичи, блоки, плитки и прочие изделия огнеупорные, кроме изделий из 
кремнеземистой каменной муки или диатомитовых земель, тыс.тонн 391 88,7 100,3 92,1
Плитки керамические глазурованные для внутренней облицовки стен, млн.м2 22,2 109,4 111,9 104,8
Плитки керамические для полов, млн.м2 30,9 108,8 100,1 110,5
Кирпич керамический неогнеупорный строительный, млрд.усл.кирпичей 2,1 106,7 101,8 104,5
Портландцемент, цемент глиноземистый, цемент шлаковый и аналогичные 
цементы гидравлические, млн.тонн 16,6 105,9 112,8 110,9
Блоки стеновые мелкие из ячеистого бетона, млрд.усл.кирпичей 2,3 109,1 94,0 115,3
Конструкции и детали сборные железобетонные, млн.м3 8,2 113,1 106,9 112,7
Раствор строительный (товарный выпуск), тыс.м3 838 92,3 118,6 102,5
Листы асбестоцементные волнистые (гофрированные) (шифер), млн.штук 
усл.плиток 264 109,9 110,8 101,8

Индексы промышленного производства в % к среднемесячному значению 2010 г.
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Концепция так называемого «устой-
чивого строительства», сводяще-

го к минимуму воздействие строитель-
ных объектов на окружающую среду, 
набирает силу. Еще недавно перечень 
объектов экологического («зеленого») 
строительства ограничивался сравни-
тельно небольшим числом зданий ма-
лой этажности. Сегодня же эти принци-
пы воплощаются при строительстве са-
мых разнообразных объектов по всему 
миру. Причем в наибольшей мере пре-
имущества «зеленых» строительных 
технологий демонстрируют высотные 
здания, построенные за последние го-
ды в ОАЭ, США, КНР, Западной Евро-
пе, Турции, Индонезии, Австралии и др.

Австралия, одна из «точек роста» 
мировой экономики, активно осваи-
вает новые принципы современно-
го строительства. Масштабная ре-
конструкция ведется в крупнейшем 
городе и финансовой столице стра-
ны – Сиднее. Ее цель – в течение по-
следующих 20 лет превратить Сид-
ней в один из наиболее удобных для 
жизни «зеленых» городов мира.

Примером реализации концепции 
«устойчивого строительства» являет-
ся 30-этажное высотное офисное 
здание «Блай 1» (1 Bligh Street), по-
строенное в самом центре финансо-
вого района Сиднея. 

Конструктивные особенности 
и управление зданием

Небоскреб «Блай 1», спроекти-
рованный компаниями Architectus и 
Ingenhoven Architects, построен как 

ЭКОЛОГИЧНЫЙ НЕБОСКРЕБ В СИДНЕЕ

образец экологического и социально 
ориентированного офисного здания, 
строительство и эксплуатация кото-
рого основана на использовании «зе-
леных» технологий. 

Полная стоимость строительства 
здания составила 712,69 млн. долл. 
США. 

«Блай 1» является одним из 
немногих крупных коммерческих зда-
ний, которые получили наивысшие 
оценки австралийских экологических 
строительных рейтингов: 

– «5 звезд» рейтинга Australian 
Building Greenhouse Rating («Австра-
лийский Рейтинг «зеленых» зда-
ний»), оценивающего сокращение 
воздействия строительных объектов 
на окружающую среду; 

– «6 звезд» рейтинга Green Star 
Rating («Зеленая звезда»), оценива-

ющего инновации в экологически ра-
циональном строительстве.

При проектировании и строитель-
стве был реализован комплекс прак-
тических мер, направленных на со-
кращение негативного воздействия 
на окружающую среду, демонстра-
цию инноваций в экологическом 
строительстве, создание здорового 
микроклимата, обеспечения охра-
ны здоровья работающих в здании и 
посетителей, производительность и 
экономию средств.

Система управления зданием 
предусматривает непрерывное получе-
ние информации со спутника об углах 
падения солнечного света и состоянии 
атмосферы. Соответствующие управ-
ляющие воздействия передаются к 
солнечным завесам, системам отоп-
ления и охлаждения, системам конди-
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ционирования воздуха и освещения 
помещений, чтобы, с учетом конструк-
тивных особенностей и расположения 
здания, обеспечивать максимальную 
эффективность использования энер-
гии и естественно света.

Зеленое пространство

В дополнение к декоративным 
растениям, расположенным по всему 
зданию, зеленая стена высотой в 9,7 
метра приветствует служащих и по-
сетителей при входе в холл – удиви-
тельный зеленый элемент архитекту-
ры здания, созданный австралийской 
компанией Flytogreen. 

Выше, на террасе, расположен-
ной на крыше, находится обществен-
ная зеленая площадка, где работаю-
щие в здании могут отдохнуть во вре-
мя перерыва.

Центральный атриум

Стеклянный атриум поднимает-
ся через центр к верхней части зда-

ния. В атриуме всегда легко дышать 
благодаря постоянному притоку све-
жего воздуха. 

Стеклянная крыша атриума обес-
печивает здание естественным све-
том, создавая для работников и по-
сетителей ощущение открытого про-
странства и единения с природой.

«Колоссальный центральный 
атриум, вентиляция в котором осу-
ществляется естественным путем, 
соединяет офисных служащих с при-
родой на внутренних уровнях зда-
ния, придавая чувство открытого про-
странства всему внутреннему объему 
здания. Пространство общих поме-
щений по всему зданию и особенно 
фантастический сад на крыше, зна-
чительно улучшают условия пребы-
вания работников и посетителей зда-
ния», – отмечает член жюри Werner 
Sobek (Вернер Собек).

Двойной фасад

Система двойного фасадного 
остекления фасада, использованная 

в здании «Блай 1», впервые примене-
на в Австралии. 

Между выполняющей защитную 
функцию внешней оболочкой (стек-
ло) и внутренней оболочкой (однока-
мерные стеклопакеты) размещены 
управляемые компьютером солнеч-
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ные завесы-жалюзи, отражающие 
солнечный свет или перенаправляю-
щие естественный свет в здание.

На сегодняшний день этот «ум-
ный» фасад является одним из наи-
более энергоэффективных для вы-
сотных зданий. Обеспечивая сниже-
ние затрат на отопление и охлажде-
ние здания, он, тем самым, вносит 
вклад в сокращение эмиссии пар-
никовых газов и снижение антро-
погенной нагрузки на окружающую 
среду.

«Проблемой является то, что в 
этой части мира тепловая нагруз-
ка идет с севера»,  – говорит Ray 
Brown (Рэй Брайн), руководитель 
Architectus.  – «Задача состояла в 
сохранении вида на город, не прибе-
гая к использованию тонированных 
стекол. Здесь и проявляет себя энер-
гоэффективный двойной фасад».

«Био-архитектура и высокотех-
нологичные решения могут работать 
вместе», – утверждает Bruno Seguin 
(Бруно Сегвин), генеральный дирек-
тор международной компании Horiso, 
отвечавшей за разработку и реали-
зацию двойного фасада здания.  – 
«Мы считаем, что лучше быть гибки-
ми и иметь возможность двигаться за 
солнцем. Статический вариант име-
ет некоторые ограничения, поэтому 
я думаю, что необходимо иметь воз-
можность контролировать затенение 
среды».

Кондиционирование 
воздуха

На сегодняшний день современ-
ные гибридные системы отопления, 
вентиляции и кондиционирования 
(HVAC) позволяют достичь макси-
мального уровня комфорта, функци-
онируя гораздо более эффективно, 
чем традиционные системы. 

Система здания сочетает в себе 
систему регулирования объем возду-
ха с коллекторно-лучевой системой.

Газовая и солнечная 
энергия

«Блай 1» использует инноваци-
онную тригенерационную систему, 
которая использует природный газ 

и солнечную энергию для генерации 
электричества, охлаждения и отоп-
ления. Множество изогнутых солнеч-
ных коллекторов, расположенные 
на крыше, обеспечивают энергию 
для приведения в действие системы 
охлаждения и нагрева воды для отоп-
ления. Солнечные панели вырабаты-
вают электричество для питания си-
ловых установок.

Повторное использование 
сточных вод

«Блай 1» – первое офисное зда-
ние делового района в Сиднее, кото-
рое использует систему переработки 
и повторного использования сточных 
вод. Расположенная в подвале зда-
ния, система снижает общее потреб-
ление воды зданием от внешних ис-
точников водоснабжения, обеспечи-

вая очищенной технической водой 
туалетные системы и системы для 
орошения зеленых насаждений.

Повторное использование 
дождевой воды

Собранная и очищенная дожде-
вая вода орошает декоративные на-
саждения по всему зданию: от терас-
сы на крыше до клумб в холле, а так-
же землю для зеленой стены на пер-
вом этаже.

В целом, этот реализованный 
проект служит отличным примером 
нового подхода к проектированию и 
дизайну и масштабного применения 
«зеленых» технологий в строитель-
стве.

 
По материалам  

architectmagazine.com
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27 апреля в Сочи завершила 
свою работу международная специ-
ализированная выставка «Строй-
индустрия-2013». Выставка тради-
ционно включала разделы, наибо-
лее интересные и востребованные 
в городе: Архитектура, строитель-
ство, благоустройство, ЖКХ; Стро-
ительные и отделочные материалы, 
оборудование; Климатические си-
стемы, тепло-, газо- и водоснабже-
ние; Энергоснабжение и электротех-
ника в строительстве; Стройспец-
техника, дорога, тоннель; Дом, дача, 
коттедж, деревянное домостроение, 
ландшафтный дизайн; Дизайн инте-
рьера, экстерьера, декор; Экология 
и безопасность.

Организатором выступила вы-
ставочная компания «Сочи-Экспо 
ТПП г. Сочи» при поддержке и со-
действии администрации города Со-
чи, Городского Собрания Сочи, Тор-
гово-промышленной палаты г. Сочи, 
Союза строителей г. Сочи, Союза 
строителей (работодателей) Кубани, 
сочинского отделения «Союза архи-
текторов России».

В церемонии торжественного от-
крытия выставки приняли участие: 
директор департамента архитекту-
ры, градостроительства и благоу-
стройства администрации г. Сочи 
Мацкевич Константин Павлович, за-
меститель директора департамента 
архитектуры, градостроительства 

Выставка «СТРОЙИНДУСТРИЯ-2013» – 
весенний смотр достижений строительного комплекса состоялся в Сочи

и благоустройства администрации 
г. Сочи Клейменова Наталья Нико-
лаевна, начальник архитектурного 
отдела ГК «Олимпстрой» Менчиц 
Юрий Владимирович, генеральный 
директор Союза строителей (рабо-
тодателей) Кубани Денисов Алек-
сандр Васильевич, и.о. президента 
Союза строителей г. Сочи Ксандо-
пуло Борис Александрович, прези-
дент сочинского отделения «Союза 
архитекторов России» Афуксениди 
Федор Иванович, председатель ТПП 
г. Сочи Левченко Вадим Павлович, 
Генеральный директор выставочной 
компании «Сочи-Экспо ТПП г. Сочи» 
Ярош Тарас Викторович, руководи-
тель проекта Лепикова Марина Ва-
сильевна.

Почетные гости отметили важ-
ность проведения специализирован-
ной строительной выставки в Со-
чи в период подготовки городской 
инфраструктуры к мероприятиям 
мирового масштаба, подчеркнули 
значимость мероприятия, которое 
консолидирует специалистов строи-
тельного комплекса и выступает де-
монстрационной площадкой новей-
ших технологий, материалов и обо-
рудования.

В выставке 2013 года приняли 
участие более 150 экспонентов из 
Германии, Бельгии, Турции, Москвы 
и области, Санкт-Петербурга, Каза-
ни, Красноярска, Нижневартовска, 

Новосибирска, Ижевска, Волгогра-
да, Ростова-на-Дону, Краснодара 
и Сочи, которые продемонстриро-
вали строительное оборудование и 
инструменты, строительные и отде-
лочные материалы, электротехни-
ческую и кабельно-проводниковую 
продукцию, источники бесперебой-
ного питания, спецтехнику и многое 
другое. В выставке приняли учас-
тие: Forge Climate, Uzin Utz AG, X-
Deco, «Бергер Пейнтс Оверсис Ли-
митед», НПО «Галад», «Гидравлик 
Про». «Домостроительный комби-
нат СУОР», «Ивсил Евро Трейд», 
«Измерительные системы», «Ин-
терволл», Кабельный завод «Кав-
казкабель», «Кайман», «Колер 
Рус», Концерн «Мойдодыр», «Кра-
узе-Системс», «Курский электро-
аппаратный завод», «Лайтсвет», 
«Ледел», «Минерал Колор», «Мо-
дум», «Мультипласт», «Пауэрко-
цепт», «Световые решения», Сол-
нечногорский завод металлических 
сеток «ЛЕПСЕ», Промышленная 
группа «Союз», «Тапко-М», «Тер-
минус», «Технорусь», ТК «Стекло и 
стеклопакеты», «Челябинский ком-
прессорный завод», «Энбра-Русс» 
и многие другие.

В рамках деловой програм-
мы выставки состоялись деловая 
встреча – «круглый стол» участ-
ников выставки с представителями 
ГК «Олимпстрой», Департамента 
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городского хозяйства администра-
ции города Сочи, Союза строите-
лей (работодателей) Кубани на те-
му: «Объекты олимпийского про-
странства – гармония эстетики» 
(в рамках реализации «Единой кон-
цепции архитектурного развития 
территории проведения XXII Олим-
пийских зимних игр и XI Параолим-
пийских игр 2014 года в г. Сочи»). 
Продемонстрированная участни-
кам презентация Олимпийских объ-
ектов показала, что сооружения не 
только соответствуют природному 
ландшафту по форме, но также от-
вечают всем задачам с точки зре-
ния бионики, были подняты вопро-
сы уточнения границ Сочинского 
национального парка и увеличения 
городских территорий за счет его 
расширения, основные направления 
работы по комплексному развитию 
города и о дальнейшем совершен-
ствовании территории в части капи-
тального строительства; «круглый 
стол» «Архитектурное развитие 
приморских городов», на котором 
предметом внимания стали доступ-
ность олимпийского пространства, 
развитие береговой инфраструкту-
ры, «зеленая архитектура» города-
курорта, концепция единого архи-
тектурного облика в соответствии с 
новыми тенденциями развития сов-
ременного города Сочи, програм-
ма благоустройства в рамках орга-
низации основных мероприятий до-
ступности зданий и сооружений для 
маломобильных групп населения; 
«круглый стол» «Энергоэффек-
тивный город с точки зрения эко-
устойчивого развития», где подни-

мались темы энергоэффективности 
города с точки зрения экоустойчи-
вого развития и градостроительной 
политики, реализации государствен-
ной программы развития энергетики 
на 2013-2020г.г. в городе Сочи, Тор-
гово-промышленная палата г. Сочи, 
как современная площадка для под-
готовки специалистов для реализа-
ции программы экоустойчивого раз-
вития города.

25 апреля для всех желающих 
работала ярмарка вакансий стро-
ительных специальностей; состо-
ялось семинар-совещание с ру-
ководителями строительных ор-
ганизаций города Сочи в пред-
дверии Всемирного дня охраны 
труда (Организаторы: Департамен-
ты строительства администраций 
Краснодарского края и города Сочи, 
Главное управление строительства 
Краснодарского края, Государствен-
ная инспекция труда в Краснодар-
ском крае (сочинский отдел), Роспо-
требнадзор по городу Сочи).

Состоялся мастер-класс «Как 
найти покупателя в сети Интернет. 
Новые технологии продвижения 
в строительной индустрии» (ООО 
«Пульс цен»), вызвавший живой ин-
терес у всех участников делового 
мероприятия.

26 апреля прошла презентация 
социо-культурного проекта «Со-
чи пешком» (проект развития го-
родской среды, инициированный 
общественным Градостроительным 
советом Сочи). Главная задача про-
екта – благоустройство города. Он 
состоит из трех частей: Архитектур-
ный конкурс; Архитектурный фести-

валь; Летняя архитектурная школа. 
Представили проект магистр архи-
тектуры Петр Вранич и автор – Да-
рья Козинская.

Сочинская выставка в оче-
редной раз стала местом встречи 
специалистов строительной отрас-
ли, оказала всестороннее содей-
ствие внедрению прогрессивных 
разработок и технологий в строи-
тельство и модернизацию объектов 
различного назначения, развитию 
инженерной, транспортной и соци-
альной инфраструктуры города Со-
чи. 

Генеральным информационным 
спонсором выступила Группа га-
зет «Стройка», генеральным Ин-
тернет-партнером  – ООО «Пульс 
цен», главными информационны-
ми партнерами – ООО «Композит» 
и Издательский Дом «МедиаЮг», 
специальным информационным 
партнером – журнал «Строительная 
Орбита», региональным информа-
ционным партнером – официальное 
издание ТПП г. Сочи, журнал Busi-
ness South.

Следующий проект строительной 
тематики – Международный Стро-
ительный Форум «SOCHI-BUILD» 
и специализированные выставки со-
стоятся с 23 по 26 октября 2013 го-
да в Сочи, в выставочных павильо-
нах у Морского порта.

Оргкомитет Форума: Выставочная компания 
«Сочи-Экспо ТПП г. Сочи» 

Контактные телефоны: (862) 2648-700,  
2642-333, (495) 745-77-09, 

 www.sochi-expo.ru



УВАЖАЕМЫЕ дамы и ГОСПОДА! 

ПРЕДЛАГАЕМ ВАМ НА ВЫБОР НЕСКОЛЬКО РАЗЛИЧНЫХ ВАРИАНТОВ ПОДПИСКИ на специализированные издания 

«ОКНА и ДВЕРИ», «КРОВЛЯ и ИЗОЛЯЦИЯ», «СТЕНЫ и ФАСАДЫ»,  
«ФАСАДНЫЕ СИСТЕМЫ», «Рольставни. Ворота. Солнцезащитные конструкции», 

«Зеленые строительные технологии»

С 2012 года все подписчики на печатные версии имеют доступ к электронным версиям журналов.

Стоимость годовой подписки на 2013 год

Наименование 
издания

Стоимость годовой подписки с учетом 
рассылки  

и НДС за один комплект

Скидки при подписке более, чем  
за 2 комплекта, %

Количество комплектов
Для подписчиков РФ, 

руб.
Для зарубежных
подписчиков, евро 2-8 9-20 21-50 51-100 свыше  

100 
«Окна и Двери»
(6 номеров) 3480 150

15 20 24 27 30

«Стены и Фасады»
(2 номера) 1160 55

«Кровля и Изоляция»
(4 номера) 2320 75

«Фасадные системы»
(4 номера) 2320 75

«Рольставни. Ворота. 
Солнцезащитные 
Конструкции»
(1 номер)

580 55

«Зеленые Строительные 
Технологии»
(1 номер)

580 55

Для физических лиц предоставляется скидка 10%. Оплату можно выполнить через Яндекс-Деньги или Сберкассу. 

При оформлении подписки на все шесть изданий (по одному комплекту) установлена общая скидка – 20%.
Итого сумма годовой подписки (для подписчиков РФ):
для физических лиц – 7308 руб.;
для юридических лиц – 8352 руб.

Подписка оформляется на год.
Для юридических лиц, при оплате по перечислению, предоставляются все необходимые документы (счет-фактура, 
накладная) на каждый вышедший из печати журнал.
Для физических лиц документы не предоставляются.

ТАКЖЕ ВЫ МОЖЕТЕ ЗАКАЗАТЬ:

1. Каталоги-справочники: 2. Программные пакеты:

• «Комплектующие для окон и дверей» – 450 руб.;
• «Теплоизоляционные материалы и изделия» – 300 руб.;
• «Системные профили для окон, дверей и фасадных  
конструкций» – 450 руб.

• База данных «Комплектующие для производства окон и 
дверей» – 2500 руб.
• База данных «Производители ПВХ-профилей» –  
2700 руб.

Если у Вас возникли сложности при оформлении подписки, Вы можете позвонить  
по телефону в редакцию (495) 638-5248 или написать письмо pay@ssk-inform.ru



Успешная премьера R+T Russia сос-
тоялась в 2012 году. 56 компаний из 
14 стран мира: Австрии, Белоруссии, 
Китая, Чехии, Германии, Греции, 
Италии, Кореи, Польши, России, 
Испании, Тайваня, Турции и США 
представили свои новейшие тех-
нологии и инновации на площади в 
1300 кв. м. 3 427 профессиональных 
посетителей из 35 стран мира про-
демонстрировали большой интерес 
и подтвердили абсолютный успех 
первой выставки R+T Russia. 
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